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摘要摘要：基于中国3 228个3A级以上旅游景区数据分析其空间集聚特征。结果表明，中国3A级以上旅游景区具有

典型的“类型极化、区域分化、板块集聚”的分布特征，胡焕庸线两侧景区密度悬殊；中东部地区为凝聚-随机分

布，西部地区为凝聚分布，不同区域发育主题和特色不同；5A级景区集聚在经济发达地区，4A级景区沿黄河、长

江集中分布，3A级景区多处于东部滨海沿线；历史知名度、自然地理环境、人口经济规模、交通区位条件、审批标

准、效仿发展等因素影响较大，循环累积效应显著。据此提出“区域平衡、跨区协调、分类优化”的发展建议。
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国家A级旅游景区作为衡量景区质量的重要

标志，是中国特有的景区质量评级标准、中国旅游

资源标准化管理的重要指标[1]。自 1999年推行以

来，对区域旅游地建设和旅游经济发展起到了积

极的推动作用。尤其是 3A 及以上高级别景区已

经成为地方旅游业发展的品牌名片，标志着区域

旅游资源品质和景观质量，对旅游市场具有很强

的指示引导作用，其建设已成为各级旅游主管部

门极力追逐的发展目标[2,3]。从发展实践上来看，

高级别A级景区数量逐年上升，但由于高级别旅

游资源的有限性和评定时间的延续性，后期审批

通过的高级别A级景区资源品质出现下降，评价

标准的资源、设施、市场等主要指标的权重发生

变化。针对地方上仍然存在创建高级别A级景区

的热潮，从国家发展全局的角度如何布局，如何

在区域平衡、等级平衡、规模上限等方面作出抉

择，亟需进行已有3A及以上旅游景区的空间布局

特征的研究，识别其类别构成、集聚特征和形成原

因，以科学指导未来A级旅游景区的创建和管理

工作。

A级旅游景区的空间分布特征是在特殊的自

然人文地域环境中形成的，又与地方社会经济发

展水平紧密相关[4,5]。区域自然资源结构和丰度对

景区分布状况及质量、数量，及其扩展速度、规模、

经济效益都有较强影响。地理环境的区域分异

性，从宏观层面决定了旅游地理区划的多主题特

征，如郭来喜[6]、钟林生[7]等人分别制定了基于不同

标准和指标的国家和典型区域尺度的旅游地理区

划，分析了不同地域旅游景区的类别特征。由于

中微观尺度特殊地理环境的存在，造成了自然型

旅游景区特征的多元发展方向。当前对于旅游景

区的研究多从空间结构方面来评价分布现状和规

律，如旅游空间结构模式、旅游空间组织形态、旅

游地空间发展战略等，以及高级别A级景区建设

的区域经济效应研究。对于A级景区的研究多注

重单类别的空间格局分析，多从已成事实而非发

生机制分析其形成原因，且分类型、分地域交叉性

分布特征及其规律的研究较少，缺乏全局角度对

比分析 3A 级以上多层级高级别旅游景区的空间

集聚特征，也未考虑旅游景区审批管理中的人为
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因素，这样就造成研究内容与现存问题脱离，研究

价值和应用性受到较大限制。

从全国尺度研究高级别A级景区空间布局特

征，指导未来审批和建设更具意义。因此，本文系

统分析中国3A级以上景区空间格局与集聚特征，

从类型集聚、地域差异、影响因素 3个维度探讨其

形成原因和潜在联系，研究成果可为旅游景区评

价和管理提供科学参考。

11 研究方法与数据来源

11..11 AA级景区分类体系构建级景区分类体系构建

旅游景区是指在以旅游活动为主要功能的空

间或地域内，具有一定价值的自然景物、人文景物

相对集中，以及一定规模和游览条件，可供人们游

览欣赏、休憩娱乐或进行旅游文化活动的地域[8]。

综合考虑3A级以上景区的特性、国家级名胜风景

区分类方法[9,10]以及旅游景区常规的分类方法[11,12]，

本文确定3A~5A旅游景区的类别分类原则如下：

1）主类。按旅游景区的基础属性分类，将其

分为自然型与人文型两大类旅游景区；

2）亚类。按照旅游景区赋存、景观单元和主

导要素相结合分类，突出其普适性与实用性，参考

《旅游资源分类、调查与评价》国家标准[13]，将自然

型景区、人文型景区各自划分为8个亚类（表1）。

11..22 集聚度指数研究方法集聚度指数研究方法

本文首先通过 ArcGIS10.2 软件的 Geodata-

base对景区空间数据进行储存与建库，再通过核密

度分析、平均最近邻指数提取及缓冲区统计完成

旅游景区的集聚特征测算[14,15]。方法原理如下：

1）核密度估计法：通过核函数并对搜索区域

内的点赋予不同的权重值而使分布结果更加平

滑，获取未知区域密度值，具体方法见文献[16]。

因采样点规模大小不同，研究中根据其规模对景

区点确定计数次数来消除样点属性的差异，保证

统计数据客观性。

2）平均最近邻指数法：通过测量各景区质心

与其最近邻景区质心的位置之间距离，再计算全

部最近邻距离的均值[17]。若均值小于假设随机分

布距离的平均值，则视为聚类要素，反之则为分散

要素。平均最近邻指数（R）利用观测的平均距离

（ r）与期望的平均距离（ rE）比值求得，rE 为区域

内景区密度倒数值平方根的一半。当 R 值接近1

时，说明景区点为随机型分布；当 R >1 时，说明景

区点为离散型分布；当 R <1 时，说明景区点为凝

聚型分布。

3） GIS缓冲区分析法：基于ArcGIS10.2软件

的Buffer分析工具，以点、线、面地理数据为对象，

在周边建立指定范围内的多边形区域，对重要的

水系以及东部沿海岸线等空间数据建立缓冲区，

分析各类型旅游景区的空间分布特征。

4） GIS可达性分析法：根据栅格数据成本加

权距离方法，利用ArcGIS的空间分析功能来测度

各城市可达性，再借助重分类、栅格计算器等工具

实现可达性等时圈划分[18]。

11..33 数据来源数据来源

本文使用的 3A 级以上旅游景区名录来源于

国家旅游局网站（http://www.cnta.gov.cn/）公布的

数据，结合中国旅游信息网（http://www.cthy.com/）

和大众点评网（http://www.dianping.com/）进行查

缺补漏，旅游景区的空间坐标数据借助百度地图

API详细标定，取其质点坐标。截至 2016年，中国

共有 3 228 个 A 级旅游景区。其中 5A 级旅游景

区 215个，4A 级旅游景区1 419个，3A 级旅游景区

1 594个。以 ArcGIS10.2 为操作软件平台，对图形

主 类

亚 类

A自然类景观

AA山岳类景区

AB岩洞类景区

AC江河类景区

AD湖泊类景区

AE海滨海岛类景区

AF特殊地貌类景区

AG生物景观类景区

AH气候天象类景区

景区举例

黄山、武夷山

本溪水洞

壶口瀑布、三峡

青海湖、千岛湖

蜈支洲岛、金石滩

石林、张家界

森林公园、动物园

吉林雾凇

B人文类景观

BA遗址遗迹类景区

BB建筑与工程类景区

BC古典园林类景区

BD宗教文化类景区

BE民俗风情类景区

BF特产饮食类景区

BG文化艺术类景区

BH城乡风貌类景区

景区举例

兵马俑、十三陵

鸟巢、长城

颐和园、拙政园

五台山、少林寺

巴尔虎民俗景区

王府井

艺术馆、博物馆

上海外滩、乌镇

表表11 AA级旅游景区分类级旅游景区分类

Table 1 Classification of A-class tourist scenic spots
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数据统一投影到 Albers 等积圆锥投影系，对基础

地理信息数据分层矢量化，存储于地理数据库

中。空间行政边界矢量数据、河流数据来自国家

基础地理信息中心编制的 1∶400 万中国基础地理

信息数据，人口统计数据来源于《第六次全国人口

普查数据》[19]及《中国统计年鉴》[20]，研究区域不包

括港澳台。

22 分析结果

22..11 总体分布特征总体分布特征

采用ArcGIS软件的核密度工具分析 3A级以

上景区布局特征并进行可视化表达，可得 3 个特

征：① 从东、中、西三大地带分布来看，总体分布

以“胡焕庸线”为界，东南半壁的景区密度较大，由

东向西呈现递减趋势；西北半壁的景区密度较小，

仅新疆和宁夏有一定规模。② 从区域集聚来看，

分布密度较大的地域单元包括京津城市群、济南都

市圈、泛长三角城市群、珠三角城市群和成渝城市

群，尤以泛长三角城市群的密度最大、分布最广、数

量最多。③ 从省域层面来看，分布比较集中的华

北地区有北京、山东、河南、山西，华东地区有江苏、

浙江、安徽，华中地区有湖北、湖南和陕西，华南地

区有广东、广西、福建，西南地区有重庆、四川。云

南、贵州、海南等省市的密度相对均匀。新疆、青

海、甘肃、西藏未出现大面积集聚分布情况。综合

这 3点来看，中国 3A级以上景区的地理分布呈现

“区域分化、板块集聚”的总体特征，地理分布不均

衡，东西部地区的景区比例极不协调（图1）。

图1 中国A级景区空间分布

Fig.1 Distribution of A-class tourism scenic spots in China

22..22 三大地区集聚特征分析三大地区集聚特征分析

从不同级别的景区分布来看，中国3A级景区

的空间分布具有显著的地带性，即沿东中西递

减。为进一步分析不同类型景区的空间集聚情

况，本文按照东中西地带性进一步测算不同类型

景区的集聚度指数（表2），探讨各类景区的空间分

布规律（图2）。

1）东部地区集聚特征。东部地区3A级以上景

区数量占全国总数的46.1%，R 总指数为0.839 9，景

区呈凝聚-随机型分布，海滨海岛类、遗址遗迹类、

古典园林类、特产饮食类、文化艺术类和城乡风景

类景区也呈凝聚型分布。其中，海滨海岛类景区

集聚度最高，主要分布在沿海地区，遗址遗迹类、

文化艺术类主要聚集在历史文化悠久的地区，古

典园林主要分布于长三角城市群；岩洞类、宗教文

化类、民俗风情类呈现离散分布，涉及范围较广。

自然资源的 R 指数为0.993 0，为随机分布，其中山

岳型景区居多，岩洞类最少；人文资源的 R 指数为

0.764 8，表现为凝聚状态，其中城乡风景类最多，

古典园林类最少。

2）中部地区集聚特征。中部地区属于过渡

型经济带，经济实力落后于沿海城市，发展速度慢

于东部地区。 3A 级以上景区数量占总数的

29.8%，R 总指数为0.848 2，总体趋向为呈凝聚-随
机型分布，其中自然景观、人文景观的最近邻指数

分别为0.904 5、0.874 7，集聚度均较低。自然类景

区中的山岳类、岩洞类、气候气象类，以及人文资

源中的文化艺术类表现为凝聚型，仅特产饮食类

呈现离散分布，其余景区类型均为随机型；自然景

区中山岳类数量最多，气候类数量最少。

3）西部地区集聚特征。西部地区面积辽阔，

经济发展水平较为滞后。3A级以上景区数量占总

数的 24.1%，自然景观、人文景观的最邻近指数分

别为 0.733 4、0.567 8，总体上凝聚特征明显，仅古

典园林类和生物景观分布较为离散。西部地区景

区多集中在陕西、四川、云南以及新疆北部。

总体来看，不同类型的景区在全国分布以区

域性主题为主要特征。山岳类景区共有405处，在

中、西部地区呈凝聚型分布，东部地区呈均匀分

布，主要集中区域包括太行山脉区域、山东丘陵地

区、四川盆地、长江中下游及江南丘陵地区；岩洞

类景区共有69处，主要分布在东部地区的浙江、广

东和安徽；地表水域类景区在全国呈现不同的分
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景区类型

主类 亚类

自然类型景区

人文类型景区

山岳类

岩洞类

江河类

湖泊类

海滨海岛类

特殊地貌类

生物景观类

气候天象类

遗址遗迹类

建筑与工程类

古典园林类

宗教文化类

民俗风情类

特产饮食类

文化艺术类

城乡风貌类

R（最邻近指数）

东部地区 中部地区 西部地区

0.8399

1.0236

1.2691

1.1302

0.9975

0.6605

1.0181

1.1101

1.1002

0.7207

1.0876

0.4971

1.1999

1.1479

0.7992

0.7947

0.8109

0.8482

0.8905

0.6775

0.9626

0.9117

0

1.0761

1.1052

0.1859

0.9423

0.9625

0.8825

0.9187

1.0222

1.2835

0.7803

0.9991

0.6108

0.8443

0.6034

0.9265

0.8694

0

0.7282

0.9028

0

0.5625

0.5360

2.0737

0.7817

0.4916

0.7012

0.5868

0.5888

P（显著度水平）

东部地区 中部地区 西部地区

0

0.5311

0.0087

0.1588

0.9652

0.0002

0.6978

0.1218

0.2833

0

0.2139

0.0002

0.0019

0.0216

0.0298

0.0002

0

0

0.0132

0.0021

0.6279

0.1912

0

0.1371

0.2545

0.0276

0.2391

0.6713

0.6532

0.3077

0.6970

0.0720

0.0008

0.9826

0

0.0115

0.0013

0.4573

0.0938

0

0

0.2932

0

0

0.0001

0.0004

0.0024

0

0.0325

0

0

分布状态

东部地区 中部地区 西部地区

凝聚型

随机型

离散型

随机型

随机型

凝聚型

随机型

随机型

随机型

凝聚型

随机型

凝聚型

离散型

离散型

凝聚型

凝聚型

凝聚型

凝聚型

凝聚型

凝聚型

随机型

随机型

无

随机型

随机型

凝聚型

随机型

随机型

随机型

随机型

随机型

离散型

凝聚型

随机型

凝聚型

凝聚型

凝聚型

凝聚型

凝聚型

无

凝聚型

随机型

无

凝聚型

凝聚型

离散型

凝聚型

凝聚型

凝聚型

凝聚型

凝聚型

表表22 中国三大地区旅游景区空间集聚特征中国三大地区旅游景区空间集聚特征

Table 2 Spatial agglomeration features of tourism scenic spots in the three major areas of China

布状态，在中南部地区最为集中，东部沿海地区集

中分布于辽东半岛、山东半岛、长江入海口和海南

等海岸附近；遗址遗迹类共有 308 处，在河南、河

北、山西、甘肃等内陆城市表现出集聚特征。建筑

类、园林类、民俗文化类、城市风貌类等人文型景

区与经济文化联系较深，其中，建筑类型景区共有

115 处，与古典园林类景区（32 处）多集中分布于

中、东部经济发达地区；城乡景观类在中国分布较

为广泛，数量多达774处，其中以东部地区最多，中

部和西部数量相当；纪念类、宗教类景区也是全部

位于历史悠久的东部农业文化区，主要特点是反

映了中国朝代变迁、社会形态演进、名人踪迹等历

史信息。民俗风情类景区以西部居多，主要是受

到中国少数民族分布的影响，涉及到藏、蒙、土家

族、维吾尔及西南地区多个少数民族。

22..33 不同级别景区空间分布特征不同级别景区空间分布特征

1）5A级景区空间分布特征（图2b）。中国5A

级旅游景区空间分布呈“十”字状，集中分布区域

包括以北京市为中心的京津冀地区、以上海为中

心的长江三角洲地区，尤其在长江三角洲地区最

为集中。此外，以西安为中心的关中地区、以洛阳

为中心的豫西北地区、鄂西长江沿线地区、以黄山

市为中心的皖南地区，5A级景区也相对集聚。西

北地区各省份的5A景区数量相对较少，与本区域

丰富的自然和人文景观资源形成强烈反差，这可

能与这些区域地广人稀、交通不发达、经济水平落

后等因素相关。

5A级自然景观类比重（51.4%）略高于人文景

观类（48.6%）。人文景观类较多的集中在北京、河

北、山西、江苏、重庆、四川、陕西等省份，这些地区

历来是传统文化大省，历史悠久、文化厚重，又存

在一定知名的文化名山。自然景观类主要集中在

辽东半岛、浙江、福建、广东、海南等沿海省份。其

中人文景观类分布数量最多的为江苏省，最少的

是贵州省；新疆自治区的自然景观类分布最多，北

京市最少。自然景观类和人文景观类分布都呈聚

集状态。新疆北部、西藏南部以及青海地区比较

集中；津京冀地区、长江三角洲、珠江三角洲呈双

核结构；其他地区无明显集聚核。

2） 4A级景区空间分布特征（图2c）。中国4A

级旅游景区沿长江、黄河沿线分布特征较为明显，

呈现“两线、两片”的分布特征，集中区域包括沿长

注：东、中、西部范围见图2。

1886



李鹏等：中国3A级以上旅游景区空间集聚特征研究11期

江自上而下的重庆-湖北-安徽-江苏-上海一线，

沿黄河自上而下的陕西-山西-河南-山东一线，其

他连片区域包括京津地区、珠三角地区，主要是在

中东部地区。东北地区次之，西部地区极少。

4A 级人文景观类（55.7%）高于自然景观类

（44.3%），显然 4A级景区人文景观类数量远多于

自然景观类。人文景观类数量较多的省份包括江

苏、河南、山东、陕西、重庆、北京，自然景观类数量

较多的包括安徽、湖北、山东、河南、陕西、浙江、四

川，集聚分布特征都较为明显，尤其是长江、黄河

所夹区域呈现连片分布特征。

3） 3A级景区空间分布特征（图2d）。中国3A

级景区的分布呈现出沿海岸线线状分布和成渝地

区集聚的特征，最为密集的省份在北京、山东，其

次是江苏、安徽、重庆和广东，再次是辽宁、陕西、

山西、湖南、湖北、河南等地，西部地区仍然是零星

分布。与 5A和 4A级景区相比，3A级景区在东北

地区有所增加，其他地区的集中性也相对增强。

根据主类和亚类划分来看，3A 级人文景观类

（66.6%）显著大于自然景观类（33.4%），人文景观

类中山东的数量显著大于全国水平，其他较高的

有黑龙江、北京、广东、重庆和新疆。自然景观类

较多的包括山东、湖北、黑龙江、辽宁和广西等。

22..44 不同级别景区分布特征差异原因不同级别景区分布特征差异原因

中国 3A 级以上不同类型景区在三大地区的

分布特征差异较大、特点不同，5A级景区多集中分

布在经济发达、人口密集、交通便捷、开发较早的

东部地区，4A级景区多集中分布在长江、黄河两岸

的省份和成渝地区，3A级景区多集中分布在滨海

沿线省份，3个层级的自然类景区数量依次降低。

这种分布差异性与景区形成的历史知名度、旅游

资源禀赋、自然地理环境、人口经济发展水平、历

史文化区以及交通区位条件等因素间呈现不同的

关联性。

1）历史知名度，是影响 5A 级景区形成的关

键因素，前期5A级景区选定的都是历史上比较出

图2 中国3A级以上旅游景区空间分布

Fig.2 Spatial structure of 3A-5A class tourism scenic spots in China
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名的文化名山、宗教文化圣地：2007年第一批选定

的有颐和园、八达岭长城、云冈石窟、山海关、五台

山、西湖等在历史上较为知名的景点。但是随着这

些有限的极高品质旅游资源的开发完成，后续 5A

景区评定逐渐向景区服务能力延伸，旅游资源品质

所占权重有所降低。2015年第28批5A公布时，均

为知名度一般但设施配套和综合服务完善的景区，

如湖南东江湖、宁夏水洞沟、福建三坊七巷等。景

区服务能力对4A和3A景区形成的影响不深。

2）自然地理环境。地形地貌、河流水系直接

决定自然型景区的旅游资源品质，而行政区划割

裂往往造成同一大型自然地理实体资源的割据式

开发，导致在空间分析中出现大批的景区集聚

区。如太行山沿线就开发有云台山、绵山、万仙

山、王屋山、王莽岭、西柏坡等高级别旅游景区。

山水相依，自然依托河流、湖泊水系也形成了资源

环境好、景观品质高的景区集聚现象，如黄河沿线

分布有黄河大峡谷、壶口瀑布、青龙峡、三门峡等

景区。对景区密度图与中国地形地貌图进行叠

加，可以发现两者之间具有较强的一致性。再采

用GIS缓冲区分析工具，计算出中国主要河流的多

种尺度缓冲区，也可以发现海河流域的京津地区

积聚了 10%以上的 3A及以上景区（图 3）。其中，

京杭运河沿线的山东、江苏、浙江及黄河口交叉地

带集聚近 25%的 3A 及以上景区；长江沿线的川

渝、湘鄂、皖苏等省市也集中了大批的 3A及以上

景区；其他如松花江、辽河、珠江、雅鲁藏布江沿线

也是景区集聚区域。大山、大水在历史上往往又

是行政边界，这些山水交界处往往地质景观独特，

造就了具有自然地域联系的省域连片区域形成了

景区集聚区。

3）人口和经济发展水平，这 2个因素决定了

旅游景区运营所需的门槛规模。当经济发展水平

达到一定程度才会出现足够的旅游消费需求，区

域内人口规模总量通常是高级别景区建设可研阶

段首先要考虑的因素。对比分析第六次全国人口

普查数据[19]可知，区域人口密度和景区密度分布有

正相关关系，在京津地区、长三角城市群、珠三角

城市群、川渝地区等人口规模和经济发展水平高

值区域，分布着总数50%以上的3A级以上景区。

4）历史文化区，该因素反映了区域内长期人

类活动的历史文化积淀，决定了该区域文化旅游

资源的丰富，以及与自然环境长期作用所留下的

文化遗产资源的规模。因此，在北京、天津、山东、

江苏等这些文化大省（市）往往出现有大批的文化

类景区，如北京的 5A、4A级景区基本上都是属于

文化类的，包括天坛公园、故宫博物院、什刹海、圆

明园遗址、津门故里、曲阜三孔故城、苏州园林、同

里古镇等。

5）交通区位条件，在宏观尺度上影响5A、4A

级景区的形成，在中观尺度上直接决定了3A级景

区的存在（图 4）。5A 级景区代表了国家旅游形

图3 河流水系关联

Fig.3 Correlation analysis of major rivers in China
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象，4A级属于能够满足游客需要的具有较高资源

价值的景区，这两个层级的景区建设主要考虑省、

市层面的机场、铁路、高速公路通行情况。其中，

通达性较好的城市主要分布于东北地区、华北南

部、华中与华东地区、西南地区东部、东南沿海地

区，高质量景区亦集中分布于这些地区；华北北部、

西北及西南大部地区城市通达性较差，A级景区较

少（见图4）。而3A级景区则主要面向城市居民日

常休闲或属于培育型的，辐射范围较小，建设之初

首先要考虑可进入性和市场距离，位于大都市周边

再加上适当的设施服务和吸引物建设，很容易建成

并通过审批，如城市风景类和纪念地类型的景区交

通条件最好，通常位于城市或城市近郊。

6）其他因素还包括考核指标的变化、发展时

序引发的循环累积等。随着 A 级景区标准的推

行，建设审批的考核指标越来越注重配套设施和

服务功能。中东部地区资源品质一般的景区通过

精心设计和打造，达到高级别的景区并不困难。

而西部地区地处偏远，可进入差，投资吸引力不

高，加之市场门槛较高，仅仅有一些资源景观品质

特别高的地区才能够进入高级别景区之列。在发

展时序上，旅游景区建设是模仿性比较强的产业，

某一地方的成功建设很容易引发周边地区的争相

建设，使集聚性进一步提高。

33 结论

1）中国 3A 级以上旅游景区具有典型的“类

型极化、区域分化、板块集聚”的总体特征，胡焕庸

线两侧景区密度悬殊，东南半壁尤其是京津地区、

长三角城市群、珠三角城市群、成渝地区等集聚了

大量景区，西北和东北地区分布较少。

2）中东部和西部地区分布极不均衡，次级经

济区具有独立的发展主题。东部地区 3A 级以上

景区呈凝聚-随机型分布，山岳类、岩洞类、滨海类

等自然型随机分布，古典园林类、建筑工程类等人

文型景区集聚分布；中部地区属于过渡型经济带，

也属于凝聚-随机型分布，集聚程度略低于东部地

区；西部地区表现为显著的凝聚特征，区域集中性

较强。

3）不同层级的旅游景区表现出差异化的分

布格局。5A级景区集聚指向在人口规模和经济较

为发达、交通区位条件优越地区，或历史上比较著

名的名山名水和文化景观地区，西部虽然自然景观

优越但分布较少；4A级景区集聚指向在沿长江、黄

河两岸的省域单元，与山水要素的关联性较强；3A

级景区主要集聚在东部地区沿海岸线省域和成渝

地区，与大都市经济发展的关联性更强。历史知

名度、自然地形地貌、人口和经济规模、交通区位

条件是前期影响 3A 级以上景区形成和布局的关

键因子，后续随着审批标准、造景技术、产业效仿

等环境的改变，正在改变着上述影响因子的权重。

4）旅游景区等级决定区域旅游流规模和流

向，引导着区域消费走向。针对中国3A级以上旅

游景区的布局现状，应进行以下优化：① 西部地

图4 交通可达性

Fig.4 Traffic accessibility analysis of tourist attractions
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区尤其是边境地区是中国“一带一路”倡议的重要

地域单元，地域广阔、大尺度自然景观壮美、民族

文化多样，旅游景区发展能够展示地域特色、促进

文化资源利用和传承，应适当增加高级别景区布

局，带动产业融合、人口就业和精准扶贫；② 大型

自然地理实体存在大量的割据式景区开发，封闭

式景区往往造成自然生态系统完整性割裂、行政

管理难统一、离散式破坏等问题，应建立以大型自

然地理单元为管理区域的综合协调委员会，统一

开发建设标准，合理有效有序地开发自然生态资

源；③ 自然人文资源的有限性决定了高级别景区

规模的有限性，应分类调控、重点优化。针对 5A

级景区，应“总量平衡、有效控制”，从批量审批转

向重点提高景区质量，改变产品老化、门票经济状

态，建设能够真正代表中国形象的高品质景区，难

以跟上发展步伐的实施退出机制；针对 4A 和 3A

级景区，应以满足日益增长的休闲旅游和文化消

费需求为原则，特别重视景区设施、服务能力建

设，更好的服务于旅游者。
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Li Peng1, Yu Hu2, Wang Yingjie2

(1. School of Geomatics,Liaoning Technical University, Fuxin 123000, Liaoning, China; 2. Institute of Geographic Sciences and
Natural Resources Research, Chinese Academy of Science, Beijing 100101, China)

AbstractAbstract: Tourism scenic spots are indicative indicators for the development of China’s tourism industry. Re-

search on spatial distribution of tourism scenic spots has great significance for the optimization of regional

tourism development. Based on the data of 3 228 more than 3A-class tourist scenic areas (spots) in China Hon-

gkong, Macou and Taiwan are excluded, using the method of kernel density, average nearest neighbor, spatial

analysis and other methods, this article analyze the level, type, the geographical distribution of the scenic spots

in China. Research shows that China’s more than 3A-class tourism scenic spots have typical characteristics of

type polarizable, regional differentiation and plate agglomeration. There is a great disparity in the density of

scenic spots on both sides of the Hu line. There are a lot of scenic spots in half of the country in the Southeast

especially in the Beijing Tianjin area, the Pan Yangtze River Delta city group, the Pearl River Delta city group,

the Chengdu Chongqing Region, while the northwest and northeastern regions are less distributed. The distribu-

tion of tourism attractions in the middle east and western regions is extremely unbalanced. The middle east re-

gions present between cluster and random distribution, while western regions is characterized by significant

cluster characteristics. Different levels of tourist attractions show a different distribution structure. The spatial

distribution of 5A-class tourist attractions in China is‘cross-shaped’, including the Beijing Tianjin Hebei re-

gion which is centered on Beijing and the Yangtze River Delta, on Shanghai especially in the Yangtze River

Delta. The distribution characteristics of China’s 4A-class tourist attractions along the Yangtze River and the

Yellow River, are more obvious, which is showing the distribution characteristics of‘two lines and two piec-

es’. The distribution of the 3A-class scenic spots in China is characterized by the linear distribution along the

coastline and the agglomeration of the Chengdu and Chongqing Region. In addition, the distribution character-

istics in different types of scenic spots in the three regions of China show great differences and different charac-

teristics. The distributed diversity are related to the forming factors of scenic spots including historical popular-

ity, quality of tourism resources, geographical environment, level of population economic development, histori-

cal and cultural district, traffic conditions and other factors. In the future, the development strategy should be

optimized with regional balance, cross district coordination and classification optimization.

Key wordsKey words: scenic spots; spatial analysis; agglomeration characteristic; China
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