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摘要摘要: 以2008~2014年中国31个省域的统计数据为基础，采用空间计量经济学方法对中国广播电视业发展水平

的空间格局及其影响因素进行测算与分析。研究发现，中国省域广播电视业发展水平最高的集聚分布于东部沿

海地区，部分东部地区和中部地区发展一般，西北、西南地区发展水平较低，总体呈现从东向西递减的梯度变化，

但全国整体发展水平呈现显著上升趋势。经济发展水平、消费需求、财政投入和信息技术水平与中国广播电视

产业呈现正相关，而产业结构与广播电视产业呈现负相关，且各省地理空间的邻接上未表现出溢出效应。
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文化是民族凝聚力和创造力的重要源泉。随

着区域竞争的白热化，区域文化软实力已经成为

区域竞争力的基本内核[1]。十九大结束后，文化工

作者一致认为文化建设则是解决不平衡不充分发

展的重要手段。文化产业既是文化建设的硬实

力，也是文化软实力提升的重要手段。“文化产业”

最初译为“文化工业”。美国大卫• 赫斯蒙德夫曾

在《文化产业》一书中提出文化产业包括无线电广

播、电视电影、书报刊出版等。广播电视业作为文

化产业的核心部分，也是区域文化软实力的重要

组成部分 [2]。在中国，广播电视业具有“事业”和

“产业”双重属性，建国至今的改革使其经历了“公

益性-准公益性-商业性”快速转变[3]。

产业的融合发展促使文化创意产业成为中国

最具活力和潜力的产业之一[4~7]。国外研究发现，

文化创意产业离不开三大关键因素：人才、技术和

包容（3T理论）。政策和基础设施后来也被视为很

重要的因素，尤其是在发展中国家[8,9]。当今产业

发展的趋势之一就是产业的集群化[10,11]，文化创意

产业也不例外，Enkhbold 就指出文化创意产业空

间集聚的重要性[12]。而聚焦到广播电视业，国外的

研究则主要是从产业经济学或传媒经济学理论视

角去展开[13~15]，仅少数学者从地理空间的角度去研

究[16]。产业集聚对产业发展水平的区域差异有重

要影响[17]。国内有学者运用产业集聚理论分别研

究西安市和苏州老城区的文化产业空间分布特征

和格局演化[18,19]。但是总体而言，对区域文化产业

发展的全局性研究比较缺乏。广播电视业的研究

与之类似，方法以定性的理论性研究为主，且内容

主要集中于内部管理，外部体制和产业化发展[20~22]

等。即便是为数不多的定量研究，也基本停留于

传媒竞争力理论模型和指标体系的构建层面 [23]。

通信技术革命促使地方广播电视业的“经济性”被

快速放大，区域间的激烈竞争和不平衡发展愈演

愈烈，也备受关注[24]。

综上，国内外还未形成一个公认的广播电视

业发展水平的综合评价指标体系，研究方法中采

用空间计量方法的研究不多，忽视了空间关联效

应 [25]，且尚没有关于影响因素及其作用的研究。

因此，本文在相关数据收集的基础上，建构广播

电视业发展水平的综合评价体系，运用空间计量

法对中国广播电视业发展水平的影响因素及其作

用进行研究，为广播电视业健康繁荣发展提供科

学依据。

地 理 科 学
Scientia Geographica Sinica

第39卷第2期

2019年 02月

Vol. 39 No. 2

Feb., 2019

方远平，陈宏洋，毕斗斗.中国省域广播电视业发展水平的空间计量研究[J].地理科学,2019,39(2):214-220.[Fang Yuanping, Chen Hongyang, Bi Doudou. Spatial

Econometric Study on the Development Level of Provincial Radio and TV Industry in China. Scientia Geographica Sinica,2019,39(2):214-220.] doi: 10.13249/j.cnki.

sgs.2019.02.005



方远平等：中国省域广播电视业发展水平的空间计量研究2期

11 研究设计

11..11 广播电视业发展水平的综合评价指标广播电视业发展水平的综合评价指标

现有的文化产业水平评价中，多将文化产业

宏观发展与关联产业、政府支持等混杂，使得评价

指标重复交叉。对广播电视业的研究，国内外目

前多采用竞争力的指标来衡量广播电视业的发展

水平，然而这可能由于影响因素参与评价，导致结

果有些失真。因此，本研究基于规模经济等理论，

立足并参考中国文化产业发展初期追求规模发展

等阶段特征[26]，遵循科学构建指标的基本原则以及

实际数据的可获取性，选取经济效益和劳动规模、

生产和供给规模来评价中国各地区广播电视业的

发展水平，再构建二级指标（表1）。

表表11 广播电视业发展水平的综合评价指标体系广播电视业发展水平的综合评价指标体系

Table 1 Comprehensive evaluation index system of the

development level of radio and TV industry

目标层

广播电

视业发

展水平

一级指标

经济效益和

劳动规模

生产供给

规模

二级指标

广播电视收入X1

广播电视从业人员人数X2

广播综合人口覆盖率X3

电视综合人口覆盖率X4

有线广播电视入户率X5

广播节目播出套数X6

公共广播节目制作X7

电视节目播出套数X8

公共电视节目制作X9

电视剧播出部数X10

公共广播节目播出时间X11

公共电视节目播出时间X12

单位

亿元

人

%

%

%

套数

h

套数

h

部

h

h

11..22 影响因素选择与模型建构影响因素选择与模型建构

广播电视业发展水平的影响因素是复杂多样

的，考虑其具有“政治”和“经济”双重属性，所以把

影响因素归纳起来主要分为制度性因素和非制度

性因素[27]。基于科学性和可操作性的原则，本文选

取财政投入和产业结构2个制度性因素，经济发展

水平、消费需求和信息技术水平3个非制度性因素

来分析各影响因素对广播电视业发展的作用。

1）经济发展水平：经济发展对广播电视业有

直接影响，这里只研究经济发展水平对广播电视

业的单向影响[27]，并选取人均GDP来衡量。

2）消费需求：居民消费水平的大小，会直接

影响居民的消费欲望，间接反映对广播电视业的

需求[28]。

3）财政投入：考虑到广播电视业事业单位的

性质，采用文化体育与传媒财政支出来衡量各地

区的财政投入力度。

4）产业结构[28]：广播电视业属于第三产业中

的文化产业。第三产业占GDP比重这一指标能间

接衡量地区发展中产业结构对广播电视业的推动

作用。

5）信息技术水平：今天广播电视业的发展离

不开信息的快速传递和交流[29]，本文选用互联网普

及率作为衡量指标。

将5个重要影响因素纳入研究框架，构建起广

播电视业 GBDSY 与经济发展水平 JJFZSP 、消费

需求 XFXQ 、财政投入 CZTR 、产业结构 CYJG 、信

息技术 XXJSSP 的多元线性回归模型，采用 2014

年全国 31个省市的数据（不含港澳台数据），并预

期所有因素均对广播电视业发展产生正向的推动

作用。
GBDSY =α + β1JJFSP + β2XFXQ + β3CZTR +

β4CYJG + β5XXJSSP + ξ
式中，α 、β1 、β2 、β3 、β4 、β5 为各个影响因素的

回归系数值；ξ 为随机误差项。

11..33 研究方法研究方法、、范围与数据来源范围与数据来源

本文研究方法选用探索性空间数据分析法（ES-

DA）中的全局自相关和局部自相关[30]，以及空间计量

模型中的空间滞后模型（SLM）和空间误差模型

（SEM）。选取中国的31个省、直辖市、自治区为考

察范围（不包括港澳台数据）。研究年份为 2008~

2014年，数据主要来源于《中国统计年鉴》[31]、《中

国广播电视年鉴》[32]、《中国社会统计年鉴》[33]以及

各省市的统计年鉴。

22 广播电视业发展水平的空间格局
分析

22..11 因子分析因子分析

从空间可视化的角度考虑，绘出了 2008、

2011、2014年3个年份的广播电视业发展水平的空

间分布图，分为 4个梯队。从图 1可以看出：总体

发展水平都有所提高，但东部和西部地区呈现两

极分化的趋势，并且安徽和江西是东中部地区高

值区的洼地，发展水平低于相邻地区。2008~2014
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年，除山东、江苏、浙江、广东四个东部沿海地区，

北京上升到第一梯队，福建、吉林和黑龙江上升至

第二梯队，第三梯队新增了重庆、甘肃，其余第四

梯队的宁夏、青海、西藏、贵州、海南位置不变。值

得注意的是，湖南卫视等地方电视台的影响力虽

然在全国数一数二，但可能受限于全省整体产业

发展水平，综合得分仍位于第二梯队。西北地区

中如西藏、青海等地广播电视业发展水平整体偏

低，而新疆和内蒙古一直保持在第三梯队，其中的

原因除了其广播电视收入较西北部其他省份高以

外，还由于这两个省区得益于政府实施的“村村

通”“西新工程”等广播电视基础设施工程，归根结

底与广播电视业的事业属性不无关系。总体来

说，中国广播电视业发展水平在空间上呈现由东

部向西部递减、局部地区突出的格局，且同一梯队

多形成连片分布状况。

22..22 广播电视业发展水平的空间关联分析广播电视业发展水平的空间关联分析

通过检验广播电视业在各省域地理空间的相

关性，发现Moran’s I指数均为正，均通过 1%的显

著性水平，说明其在空间上呈现出较显著的聚集

和空间依赖性。指数从 2008 年的 0.265 4 上升到

2012年的0.305 6，之后有所下降，趋于平稳（表2）。

全局自相关只能够反映广播电视业发展水平

在空间上的集聚程度，需要进一步采用局部自相

关进行分析，工具为LISA集聚图。通过图 2发现

2008年，山东、江苏、上海、安徽、福建是HH集聚，

说明这些省份自身以及周围省份的广播电视业发

展水平都较高；四川是HL集聚，说明该省自身水

平高，而周边地区的水平较低；江西是LH集聚，说

明其自身的发展水平较低，而周边省份广东、湖

北、湖南、福建、浙江、安徽等的水平都较高。云

南、新疆是LL集聚，说明其自身和周边地区的水

平都较低。到2014年，山东、江苏、上海、福建仍是

HH聚集；安徽进入LH聚集典型区，说明其自身的

水平与周边地区的发展水平开始拉大差距，发展

速度低于周边省份；四川仍然是HL聚集，这是由

于四川的邻近省域基本都是全国发展水平最低梯

队的省份，新疆、云南也仍然是LL集聚。总体上，

2008~2014年间广播电视业的发展并不均衡，东部

沿海省域与中西部大部分省域有着明显的差距，

这与其自身的经济基础环境有很大的关联。

33 影响因素模型回归分析

Moran’s I指数检验结果表明了中国广播电视

业存在空间集聚现象，忽视空间效应而直接采用

OLS 进行估计分析会存在研究的偏差。经过OLS

回归和空间依赖性检验发现（表3），选择空间滞后

模型SLM拟合效果会更优。

在SLM模型中（表 4），经济发展水平、消费需

求、财政投入、信息技术水平的回归系数为正，说

明对广播电视业发展具有正向促进作用。此外，

图1 2008、2011、2014年中国广播电视业发展水平空间分布格局

Fig.1 Spatial distribution pattern of China’s radio and TV industry in 2008, 2011 and 2014

表表22 中国中国20082008~~20142014年省域广播电视业发展水平的年省域广播电视业发展水平的

MoranMoran’’ss II及其显著性及其显著性

Table 2 Moran’s I and its significance in the development of

provincial radio and TV industry in China from 2008 to 2014

年份

2008

2009

2010

2011

2012

2013

2014

Moran’s I指数

0.2654

0.2867

0.2988

0.3056

0.3097

0.2949

0.2911

P值

0.0080

0.0070

0.0060

0.0040

0.0070

0.0040

0.0050

Sd.

0.1104

0.1134

0.1162

0.1125

0.1133

0.1158

0.1126

注：计算基础数据不含港澳台数据。
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SLM模型中的自回归系数为负数，这表明邻近地

区的广播电视业对本地区不具有溢出效应。

经济发展水平的估计系数约 0.528 6，即当经

济发展水平提升5%时，广播电视业的发展水平将

提升0.528 6%。这说明经济发展水平有助于推动

中国广播电视业发展。此外，财政投入的估计系

数在 1%的显著性检验下约 0.348 5。表明财政投

入与广播电视业的发展存在较为显著的正相关关

系。中国广播电视业主体机构以事业单位为主，

受政府的公共财政拨款影响较大。不过，不同区

域对财政投入依赖的程度有所不同，如广东广播

电视台与南方传媒集团公司整合改革之后，积极

引入社会资金，借力资本市场上市融资，而新疆、

西藏等西北边远省区产业基础薄弱，近年来对财

政投入的依赖程度依然不减。但从全局范围上

看，广播电视业正逐步过渡成全面发展的以商业

经营创收为主、财政拨款为辅，财政投入这部分的

影响作用也会随着改革的深入而降低。

消费需求的估计系数在 10%的显著性检验检

验下约 0.201 7，表明消费需求的提高在一定程度

上能间接促进广播电视业的发展。随着消费时代

的来临，大众的消费需求也发生了变化，娱乐、消

遣成为人们的首要需求。广播电视也已经不再是

单纯的宣传工具或教育阵地，它的教化功能、文化

传承功能等某些传统的功能在弱化，娱乐功能、商

业广告等日渐强化，服务功能日益凸显即从最初

的“泛政治化”逐渐走向“泛商业化”。广播电视功

能的多元化，既是当代社会多元化需求的反映，也

促进社会的多元化发展。

信息技术水平的估计系数约 0.094 3，表明与

广播电视业的发展成不太显著的正相关，这可能

由于本文用以衡量信息技术水平的只是互联网普

表表33 普通最小二乘法普通最小二乘法OLSOLS估计结果和空间依赖性检验估计结果和空间依赖性检验

Table 3 Estimation results of OLS and spatial dependency test

模型

常量

JJFZSP

XFXQ

CZTR

CYJG

XXJSSP

R2

AIC

空间依赖性检验

Moran’s I

LMLAG

R-LMLAG

LMERR

R-LMERR

回归系数

-3.1599

0.4297

0.2250

0.3478

-0.2105

0.2630

0.7964

2.2140

标准差

0.0425

0.1058

0.1197

0.0534

0.0583

0.0916

Log L

SC

统计值

0.4528

3.3784

4.2905

0.0322

1.2994

P值

0.0238**

0.0487**

0.0820*

0.0020***

0.0011***

0.5028

4.3837

12.6639

P值

0.4955

0.0618*

0.0272**

0.0882*

0.1344

注：***、**、*分别表示通过1%，5%，10%水平下的显著性检验；

空白为无数据；计算基础数据不含港澳台数据。

图2 2008、2011、2014年中国省域广播电视业发展水平的LISA集聚图

Fig.2 LISA cluster map of the development level of China's provincial radio and TV industry in 2008, 2011 and 2014

表表44 SLMSLM模型的估计结果模型的估计结果

Table 4 Estimation results of SLM model

模型

常量

JJFZSP

XFXQ

CZTR

CYJG

XXJSSP

R2

AIC

回归系数

-0.0239

0.5286

0.2017

0.3485

-0.2931

0.0943

0.8544

0.8011

标准差

0.0258

0.0436

0.1284

0.0393

0.0526

0.0697

Log L

SC

P值

0.0483

0.0375**

0.0621*

0.0020***

0.0010***

0.1398

6.8372

14.7229

注：***、**、*分别表示通过 1%，5%，10%水平下的显著性检；计

算基础数据不含港澳台数据。
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及率这一指标。但总体“三网融合”的作用日趋明

显，预示着全方位地为用户提供语音、信息、视频

等多元化服务，将是未来广播电视与网络视听发

展的方向。可见，将来信息技术水平对广播电视

业的推动作用不可估量。

产业结构的估计系数在 1%的显著性检验下

为-0.293 1，表明产业结构与广播电视业的发展呈

现负相关，这与原本期望不符，具体原因与广播电

视业的双重属性不无关系。广播电视业包括了广

电行政体系在内的所有媒体，其中广电行政体系的

隶属事业单位，它的产值在国内不计入第三产业产

值，所以在这里用第三产业的比重作为指标解释可

能不太恰当。不过上述的理论分析尚需进一步的

实证分析来支撑。

44 结论与讨论

本文在考虑空间因素的条件下，运用探索性

空间数据分析法和空间经济计量模型，研究中国

广播电视业发展水平的空间分布及其影响因素，

得出以下结论：

1） 广播电视业发展水平存在区域发展不平

衡，总体上呈现出由东部沿海、中部、西部地区逐

渐降低的中心-外围空间结构，在空间上具有明显

的依赖性，有着空间集聚的趋势。大部分的省市

是位于典型区（属于HH或LL集聚），非典型区（属

于HL或LH集聚）的省市较少，且属于高高集聚类

型的省市主要分布在东部沿海地区如山东、江苏、

上海、福建，而大部分的中西部地区属于低低集聚

类型如江西、新疆、云南等。其中安徽其自身的水

平与周边地区的发展水平开始拉大差距，位于LH

区域；而四川是HL聚集，说明虽然自身水平较高，

但周边地区处于较低水平，对周边省域辐射作用

不明显，这也间接说明除了空间依赖性，还存在空

间局限性。

2）省域之间的广播电视业发展水平在地理

空间的邻接上没有表现出溢出效应。经济发展水

平，居民消费需求和信息技术水平与中国广播电

视业存在不同程度的正相关关系，而产业结构与

广播电视产业的负向关系表明了现阶段中国广播

电视业的属性特点。财政投入的正向影响仅次于

经济发展水平，整体而言政府投资目前还是扮演

资本构成的主体。不过想要提升中国广播电视业

整体发展水平，就要改善产业的投融资坏境，降低

市场进入的门槛，实现广播电视产业多渠道的发

展。此外，地区之间的广播电视业发展存在竞争

现象和极化效应，低梯度地区的广播电视业发展

有被高梯度地区“极化”的趋势。

3）综合来看，广播电视产业的发展水平与区

域经济水平关联较大，且与地理因素也密不可分，

即广播电视产业发展水平存在明显的区域发展不

平衡状况。由于OLS、SLM模型均为“平均”或全

域估计，不能体现出各个因素对地区影响的差异

性，所以后续研究可以采用空间变系数模型——

地理加权回归模型对局域（Local）进行深入研究。
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Spatial Econometric Study on the Development Level ofSpatial Econometric Study on the Development Level of
Provincial Radio and TV Industry in ChinaProvincial Radio and TV Industry in China

Fang Yuanping1, Chen Hongyang1, Bi Doudou2

(1.School of Tourism Management, South China Normal University, Guangzhou 510006, Guangdong, China; 2. School of Economics
and Commerce, South China University of Techology, Guangzhou 510006, Guangdong, China)

AbstractAbstract: As an integral part of comprehensive strength, the soft power of culture has become an important sup-

port for the basic kernel and scientific development of regional competitiveness. Cultural industry is the hard

power of cultural construction, and also an important means to enhance the soft power of culture. As the core

part of cultural industry, radio and TV industry is also an important part of soft power of regional culture.

Through the literature review, it is found that the research on radio and TV industry at home and abroad is

mostly concentrated in enterprises, industrial clusters or urban internal scales, and there are few studies based

on regional scale. Mainly on the method is based on the traditional measurement method, using spatial econo-

metric methods of research is not much, ignore the spatial correlation effect, and it is not about influence fac-

tors and its role in the study of spatial heterogeneity of various areas. Based on this, this paper is based on the

statistical data of 31 provinces in China 2008-2014, using factor analysis to comprehensively evaluate the de-

velopment level and regional differences of provincial radio and TV industry, and combining with the explor-

atory spatial data analysis（ESDA）and the spatial constant coefficient model, to further analyze the spatial ef-

fect and the influencing factors of the development of China's provincial radio and TV industry. The study

found that the highest level of development of provincial radio and TV industry in China was distributed in the

eastern coastal regions, in which some eastern and central regions developed generally, with low development

levels in the northwest and southwest regions, and the overall trend of gradual change from east to west, but

the overall development level of the whole country showed a significant upward trend. In addition, the develop-

ment of radio and television industry in the region has the phenomenon of competition and polarization effect,

and the development of radio and television industry in the low-gradient region has the tendency of“polariza-

tion”in the high-gradient region.Economic development level, consumer demand, finances, and information

technology level is positively related with radio and TV industry in our country, and the industrial structure and

the broadcast television industry present negative correlation, and geographic space of the adjacent provinces

showed no spillover effect. Because the OLS and SLM models are both“average”or whole domain estima-

tion, the estimated results can only show the national average, but not the differences in the regional influence

of each factor. Therefore, on the basis of this article, the spatial variable coefficient model can be used to ana-

lyze the local area (Local), to further explore the variation of the influence of each variable on the development

level of radio and television industry.

Key wordsKey words：radio and TV industry; development level; exploratory data analysis; spatial econometric model
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