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摘要: 基于地缘因素, 根据国际旅游组织提供的权威资料, 以中国为中心参照物, 将中国与

日本、韩国等 18 个邻国作为一个统一的旅游大市场, 定量对比分析了 19 个国家国际旅游发

展的基本特征。基于国家战略利益思考, 揭示了中国在发展入境旅游方面所面临的机遇和挑

战: 中国入境旅游人数在 19 国中位居第一, 年均所在国旅游花费在 19 国中位居第二, 出境

旅游人数位居第三, 三者在总体上随时间均呈现出递增趋势, 中国在各国中增长幅度最大;

每平方公里国土面积上中国年均入境旅游人数、年均入境旅游花费远低于日本、韩国与泰国;

中国入境旅游花费占 GDP份额在各国中位居第八, 总体上呈现出递减趋势; 中国出境旅游人

数位居第三, 在他国旅游花费位居第二。进而指出日本、韩国、泰国已成为中国发展与开拓

亚太 (东盟、澜沧江- 湄公河次区域) 入境旅游市场所面临的三大主要竞争对手。最后, 还

探讨性地提出了当前以 / 惠邻0、/ 睦邻0、/ 安邻0 为核心的我国参与周边区域国际旅游合作

的国家战略选择模式, 认为我国应将发展国际旅游作为与周边国家 (区域) 合作的重要桥梁

与优先纽带, 从国家战略利益的高度予以积极重视。
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1  前  言

  随着国际社会经济形势的不断发展, 旅游已经成为世界许多国家的重要产业及支柱产
业之一, 在资源全球化的背景下, 积极开发国内、国外旅游资源, 积极开拓国内、国外两

个旅游市场已越来越受到各国的广泛重视。同时, 作为政治合作的延伸和外部表现, 旅游

成为区域合作重要桥梁与纽带, 投资少、见效快、收益大的旅游合作开发已被置于区域经

济合作的优先地位。例如: 1992年次区域合作计划开始, 1994 年 12月即在昆明召开了

/湄公河流域国家旅游发展研讨会0。
  由于各国旅游资源禀赋不同以及社会经济条件的客观差异等因素的影响, 各国国内旅
游、国际旅游发展的基本特征也不尽相同。中国及邻国日本、缅甸、泰国、老挝、柬埔

寨、越南、印度、巴基斯坦、尼泊尔、不丹、孟加拉国、蒙古、俄罗斯、哈萨克斯坦、吉

尔吉斯斯坦、乌兹别克斯坦、塔吉克斯坦、韩国共 19个国家旅游资源丰富, 历史传统悠

久, 文化类型多样, 人口众多, 是世界重要的旅游市场之一。在确定我国参与关于亚太旅

游资源开发国家战略的迫切形势下, 非常有必要基于国家利益认识、了解中国及其周边国

家国际旅游的发展态势。目前, 国内外在区域旅游资源开发与相关战略等方面已有部分研
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究[ 1~ 13] , 但通过具体数据分析来进行深入研究的很少, 远远落后于国家参与区域合作、

融入资源全球化实际进程。可见, /摆事实、认形势、树战略、找对策0 成为我国当前在

区域国际旅游合作战略等研究中亟须开展的紧迫工作。

  本文根据国际旅游组织提供的权威资料, 基于地缘因素, 以中国为中心参照物, 将中
国与 18个邻国作为一个统一的旅游大市场, 系统分析、对比了中国及其与邻国入境旅游

发展的基本特征, 希冀对于认识中国与周边国家国际旅游市场的特点、明确中国国际旅游

发展所面临的机遇和严峻挑战、确立中国参与亚太旅游市场的国家战略有所裨益。

2  资料来源

  本文所用中国与 18个邻国的旅游资料取自国际旅游组织( World Tourism Or ganiza-

t ion) 编写的 / Compendium o f Tourism Statist ics0 [ 14]
(世界旅游统计概览)。 / Compend-i

um of T ourism Stat ist ics0 中, 按照入境旅游、国内旅游、出境旅游、旅游产业等模块包
括了不同指标, 并按照统一指标统计了不同国家旅游发展数据, 克服了不同国家资料间不

可比的缺陷。考虑到国际旅游发展体系以及数据的可得性, 本文分析的内容包括入境旅

游、出境旅游、客源市场、基础设施等方面。分析时段集中在 1999年~ 2003年之间。

3  中国与周边国家国际旅游发展的基本特征及其对比

31 1  中国与周边国家入境旅游动态变化特征及其对比

31 11 1  入境旅游人数  图 1绘出了中国等各国 1999 年以来入境旅游人数, 其中: 日本、

巴基斯坦、尼泊尔、不丹、孟加拉国与乌兹别克斯坦 6 国无相应入境旅游人数统计资料,

故未绘出。

 注: 由于各国入境旅游人数相差很大, 为能清晰显示更多数据, 故将纵坐标以 / / /0 分段, 分析时, 不同段之间不能单

看曲线, 需结合纵坐标刻度, 下同。

图 1 中国与周边国家入境旅游人数 (单位: 万人)

Fig1 1 The international tourism passengers in China and adjoining countr ies ( unit: ten thousand persons)

  图 1显示, 各国自 1999年以来的入境旅游人数随年份出现不同程度的波动, 情况不

尽相同。哈萨克斯坦入境旅游人数变化幅度较大, 经计算, 2003年入境旅游人数较 1999

年入境旅游人数增长了 7211 57%; 而有些国家入境旅游人数变化幅度很小, 如印度, 变
化曲线平缓。从图 1不难看出, 中国年入境旅游人数远远高于其他国家。中国、俄罗斯、
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泰国、韩国入境旅游人数总量在本文所研究的 19国入境旅游市场中位居前列。各国年入

境旅游人数总量的大小排列顺序为: 中国> 俄罗斯> 泰国> 韩国> 印度> 哈萨克斯坦> 越

南> 老挝> 缅甸> 蒙古> 吉尔吉斯斯坦> 塔吉克斯坦。

  从变化趋势看, 各国入境旅游人数在总体上均呈现不断递增的趋势。其中, 中国上升
幅度最大, 塔吉克斯坦则最小。各国入境旅游人数随时间的增幅大小关系排列顺序为: 中

国> 俄罗斯> 泰国> 哈萨克斯坦> 韩国 > 越南> 印度> 缅甸> 蒙古> 吉尔吉斯斯坦> 老

挝> 塔吉克斯坦。

  入境旅游人数的总量比较只是说明了问题的一个方面, 由于各国国土面积存在差异,

进行每平方公里国土面积上所达到的年均入境旅游人数的比较显然也具有意义(表1)。
表 1  中国与周边国家入境旅游人数按国土面积的分布情况

Tab1 1  Average situation of international tourism passengers

国别 中国 缅甸 泰国 老挝 柬埔寨 越南 印度 蒙古 俄罗斯
哈萨克

斯坦

吉尔吉

斯斯坦

塔吉克

斯坦
韩国

人数/ km2 91 06 01 71 191 49 21 87 31 56 6181 01 79 01 12 1126 01 86 01 9 01 04 501 81

  由表 1, 在每平方公里国土面积上, 韩国年均入境旅游人数达到 501 81人, 泰国为
191 5人, 中国位居第三, 为 91 06 人, 分别相当于韩国和泰国的 171 83%和 461 46%。年
均入境旅游人数总量位居第二位的俄罗斯每平方公里年均入境游客数位居第七。每平方公

里国土面积上各国年均入境旅游人数的大小排序为: 韩国> 泰国> 中国> 越南> 柬埔寨>

老挝> 俄罗斯> 吉尔吉斯斯坦> 哈萨克斯坦> 印度> 缅甸> 蒙古> 塔吉克斯坦。

31 11 2  所在国旅游花费及其占GDP的份额  图 2、图3为1999年以来各国入境游客在所

在国的旅游花费及其占 GDP 份额数据, 图 2、图 3中未绘出的国家无相应数据。

图 2  各国入境游客在所在国的旅游花费 (单位: 亿美元)

F ig1 2 T ourism co st o f international tour ists in locality countr ies ( unit: a hundred million dollar s)

  图 2曲线趋势显示, 中国、俄罗斯、泰国、哈萨克斯坦、柬埔寨、蒙古、巴基斯坦、

吉尔吉斯斯坦等国所在国旅游花费总体上随时间呈现上升趋势, 总体增长的幅度大小如上

排序; 而日本、不丹、尼泊尔、乌兹别克斯坦、缅甸与韩国等在所在国旅游花费总体呈现

出减少趋势, 总体减少的幅度大小依次排序, 以日本的降幅相对最大。

  对日本与中国而言, 入境旅游在日本、中国的旅游花费远远超过其他国家, 19国中
位居第一、第二, 经计算, 中国的年均在所在国旅游花费只相当于日本的 481 08%, 日本
约占到旅游花费年均总份额的 441 65% , 中国约占总份额的 221 43% ; 泰国、韩国与俄罗
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图 3  各国入境游客在所在国旅游花费占 GDP 份额 (单位: % )

Fig1 3  Propor tion in GDP o f international tourists. cost in lo ca lity count ries ( unit: % )

斯分列其后。泰国、韩国与俄罗斯的年均所在国旅游花费分别相当于中国的 531 95%、
421 83%、291 11%。但是, 当基于国土面积横向比较时 (表 2) , 却呈现不同结果。

表 2 各国入境游客在所在国的年均旅游花费按国土面积的分布情况
Tab1 2  Average situation of international tourists. cost in locality countries per square kilometer

国别 美元/ km 2 国别 美元/ km2 国别 美元/ km2

中国 19121 06 巴基斯坦 6921 46 哈萨克斯坦 1921 64

日本 1010391 70 尼泊尔 13671 35 吉尔吉斯斯坦 2131 57

缅甸 2161 67 不丹 1871 23 乌兹别克斯坦 1571 94

泰国 193091 69 孟加拉国 4091 72 塔吉克斯坦 411 96

老挝 3631 18 蒙古 551 15 韩国 791681 18

柬埔寨 21701 17 俄罗斯 3121 98

  由表 2, 按每平方公里国土面积进行比较, 年均入境旅游的花费在中国只达到

19121 06美元/ km2 , 中国不仅低于日本 ( 1010391 70 美元/ km2 )、韩国 ( 791681 18 美元/
km

2
)、泰国 ( 193091 69美元/ km2

) , 甚至低于柬埔寨 ( 20711 07美元/ km2
)。中国每平方

公里上年均入境旅游花费只分别相当于日本、韩国与泰国的 11 89%、21 40%、91 90%,
只能大致与柬埔寨的水平相当。按每平方公里国土面积上的年均入境旅游花费的大小比

较, 日本、韩国、泰国、柬埔寨与中国分列前五位。

  由图 3进行趋势分析可得, 中国、泰国、印度、尼泊尔、俄罗斯与韩国等国入境旅游

花费占 GDP 份额总体上呈现递减趋势。而日本、柬埔寨、巴基斯坦、蒙古、哈萨克斯坦

与吉尔吉斯斯坦等国入境旅游花费占 GDP 份额总体上呈现增长趋势。

  图 3显示, 对于各国入境游客在所在国旅游花费占 GDP 份额比较而言, 柬埔寨位居

第一, 蒙古与泰国分列第二、第三; 中国、韩国位居第七, 低于柬埔寨、蒙古、泰国、尼

泊尔、吉尔吉斯斯坦、哈萨克斯坦六国。孟加拉国在所在国旅游花费相对最低。

  从以上入境旅游特征分析, 可以看出几点, 首先, 入境旅游人数的增长必然带来在所
在国旅游花费的增长, 但并不绝对相关, 如俄罗斯的入境旅游人数高于泰国和韩国, 但入

境游客在该国旅游花费低于泰国和韩国, 这与其旅游产业的发展水平有关。其次, 入境旅

游人数和旅游花费高的, 按国土面积计算未必高, 如中国, 说明其旅游业还有很大的发展

空间, 需要加强旅游开发和管理, 充分利用其旅游资源。第三, 在所在国旅游花费及其占
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GDP 份额的大小关系和变化趋势不尽相同, 有些国家入境游客旅游花费较高, 但其占

GDP 份额较低, 如中国、日本; 有些国家恰好相反, 如柬埔寨、蒙古; 有些国家入境游

客旅游花费呈递增趋势, 但其占 GDP 份额呈递减趋势, 如中国; 有些国家则相反, 如日

本。旅游发展对经济的影响比较复杂。在旅游业的产业地位上, 一些学者从定量的角度对

其指标进行了研究, 李江帆等计算了旅游产业增值对第三产业地位的衡量指标[ 15] ; 宋子

千等在李江帆等人的研究基础上进一步研究了旅游业地位的衡量指标
[ 16]

; 赵书虹则借用

经济学的工具对旅游业总收入对 GDP 的贡献进行线性回归分析, 针对旅游业产业贡献的

有限性提出相应的对策和建议 [ 17]。这里, 不进行深入研究, 只做简单分析。中国入境游

客旅游花费较高, 只低于日本, 且呈增长趋势, 而其入境旅游花费在 GDP 中的份额为

11 5%左右, 呈下降趋势, 不难得出, 中国 GDP 总额呈增长趋势, 且其增长幅度大于入境

旅游花费增长幅度, 由此说明, 入境旅游花费的增长带动了 GDP 的增长, 除自身这部分

外, 对整个社会经济的发展都具有推动作用, 如服务业、交通业、金融业等; 同时, 整个

社会经济的发展也有利于旅游业的开发、建设和管理, 促进其发展。

31 2  中国与周边国家出境动态变化特征及其对比

31 21 1  出境旅游人数  图 4绘出了中国等各国 1999年以来出境旅游人数。

图 4  中国与周边国家出境旅游人数

Fig1 4  The outbound tour ism passengers in China and adjoining countr ies ( unit: t en thousand persons)

  图 4显示, 各国出境旅游人数的大小顺序为: 俄罗斯> 日本> 中国> 韩国> 印度> 泰

国> 哈萨克斯坦> 孟加拉国> 乌兹别克斯坦> 尼泊尔> 吉尔吉斯斯坦> 塔吉克斯坦, 俄罗

斯、日本、中国、韩国、印度位居前五位。除日本外, 其他国家出境旅游人数总体上呈上

升趋势, 中国上升幅度最大。从 1999年到 2003年, 中国由第三位跃居第二位, 并接近第

一位; 而日本则从第一位降至第三位。但是中国人口众多, 如按各国出境旅游人数占本国

总人数的比例来看, 中国与俄罗斯相当, 但远远低于日本, 甚至韩国。

31 21 2  在其他国家旅游花费  图 5为 1999年以来各国出境游客在其他国家的旅游花费。

  图 5显示, 以各国出境游客在他国的旅游花费而言, 日本、中国、俄罗斯、韩国、泰

国位居前五位, 与出境旅游人数相对应, 除日本外, 各国出境游客在他国的旅游花费总体

上呈上升趋势, 中国、韩国上升幅度较大。不同于出境旅游人数, 日本出境游客在他国的

旅游花费始终处于第一位, 且远远高于其他国家; 中国则处于第二位。

  中国是人口大国, 在吸纳周边国家游客的同时, 也是重要的旅游客源国。但从图 4、
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图 5 各国出境游客在他国的旅游花费 (单位: 亿美元)

Fig1 5  Tour ism cost of outbound tourists in the other countr ies ( unit: a hundred million dollar s)

图 5来看, 相对于国家总人口来说, 中国的出境旅游密度和出境旅游花费密度落后于日

本、韩国和俄罗斯。从国家战略利益角度来看, 出境旅游能促进与邻国间的互惠互利, 促

进 /和平外交0, 巩固政局的稳定; 同时, 出境旅游能带动入境旅游, 拉动本国经济; 出
境旅游的合理发展, 也是国家旅游业成熟发展的需要, 是成为世界旅游强国的需要。所

以, 我国应鼓励出境旅游, 发展出境旅游, 同时也要注意其合理性。

表 3  各国来自各洲及地区入境游客的年均数据 (单位: 万人)

Tab1 3 The annual average international tourism passengers from

differents continents (unit: ten thousand persons)

  洲别

国别   
非洲 美洲 欧洲

东亚和太

平洋地区
南亚 中东

中国 61 98 1231 28 2601 46 6711 66 271 18 31 75

日本 11 52 871 40 631 76 3281 32 61 78 01 30

缅甸 - 11 58 51 78 121 34 01 76 01 12

泰国 81 00 581 42 2311 28 6321 76 341 66 131 92

老挝 - 31 88 81 98 541 44 01 44 -

柬埔寨 - 61 48 111 88 251 32 01 38 -

越南 01 30 261 36 291 30 1461 24 01 70 -

印度 91 54 451 34 891 58 351 82 651 38 71 22

巴基斯坦 11 28 81 00 211 12 41 46 111 94 21 46

尼泊尔 01 18 31 94 131 80 91 12 111 50 -

不丹 - 01 24 01 26 01 14 - -

孟加拉国 01 18 11 90 41 94 31 90 91 32 01 38

蒙古 - 01 64 71 54 91 16 - -

俄罗斯 31 22 321 36 19411 78 941 26 51 06 21 90

哈萨克斯坦 01 13 21 13 2711 35 61 95 11 23 01 25

吉尔吉斯斯坦 - 01 80 61 65 01 95 01 25 -

乌兹别克斯坦 01 10 01 62 91 54 201 62 01 78 21 32

塔吉克斯坦 01 01 01 07 01 38 01 07 01 05 01 01

韩国 11 50 511 34 471 88 3641 82 81 66 01 96

总计 - 4541 77 30261 26 24211 35 - -

31 3  各国入境旅游客源市
场的分布特征及其对比

  表 3列出了各国 1999

~ 2003 年间来自各洲的入

境游客年均数据。

  由表 3, 对于中国、缅

甸、泰国、老挝、柬埔寨、

越南、乌兹别克斯坦、蒙

古与韩国 9国而言, 东亚和

太平洋地区是此 9国的主要

入境游客的客源市场, 欧

洲则是其次要的入境游客

客源市场。对于日本而言,

东亚和太平洋地区是其主

要入境游客客源市场, 美

洲则是其次要的入境游客

客源市场。对于印度、巴

基斯坦、尼泊尔与孟加拉

国4国而言, 欧洲是其入境

游客的第一客源市场, 南

亚则是其入境游客的第二

客源市场。对于俄罗斯、
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哈萨克斯坦、吉尔吉斯斯坦、塔吉克斯坦 4国而言, 欧洲是入境游客的第一客源市场, 东

亚和太平洋地区则是入境游客的第二客源市场。

  由表 3, 总体而言, 19国年均来自欧洲的入境游客数达到 30261 26万人, 年均来自东
亚和太平洋地区的入境游客数达到 24211 35 万人。以来自于某一洲的入境游客数为
100% , 则可计算出相应入境游客在各国的分布比例(表4)。由表 4, 来自东亚和太平洋地

区的入境游客中, 有 271 74%进入了中国, 有 131 56%进入了日本、261 13%进入了泰国、
151 07%进入了韩国, 四者比例合计达到 821 50% , 占了绝大多数。来自欧洲的游客中,

有 641 16%进入了俄罗斯, 中国和泰国只分别占到 81 61%和 71 64%。来自美洲的游客中,
271 11%进入中国, 191 22%进入日本, 121 85%进入泰国, 111 29%进入韩国, 四者比例总
计达到 701 47%。

表 4  入境游客在各国的分布比例(单位:%)

Tab1 4 Proportion of international tourism passengers in dif ferent countries ( unit: %)

洲别

国别
美洲 欧洲

东亚和

太平洋地区

洲别

国别
美洲 欧洲

东亚和

太平洋地区

中国 271 11 81 61 271 74 不丹 01 05 01 01 01 01

日本 191 22 21 11 131 56 孟加拉国 01 42 01 16 01 16

缅甸 01 35 01 19 01 51 蒙古 01 14 01 25 01 38

泰国 121 85 71 64 261 13 俄罗斯 71 12 641 16 31 89

老挝 01 85 01 30 21 25 哈萨克斯坦 01 47 81 97 01 29

柬埔寨 11 42 01 39 11 05 吉尔吉斯斯坦 01 18 01 22 01 04

越南 51 80 01 97 61 04 乌兹别克斯坦 01 14 01 32 01 85

印度 91 97 21 96 11 48 塔吉克斯坦 01 02 01 01 01 00

巴基斯坦 11 76 01 70 01 18 韩国 111 29 11 58 151 07

尼泊尔 01 87 01 46 01 38 总计 1001 00 1001 00 1001 00

31 4  入境旅游基础设施情况及其对比
31 41 1  交通设施  入境旅游游客一般选择的交通工具有飞机、火车、公路和船舶等。由
于数据繁杂, 这里不一一罗列, 只做相关分析。

  对中国与周边国家入境人数按入境方式分这项数据进行分析可得, 入境游客选择交通

工具主要为公路的国家有中国、老挝和塔吉克斯坦, 达到 80%左右; 选择交通工具主要

为飞机的国家有日本、泰国、柬埔寨、印度、巴基斯坦、尼泊尔、不丹、孟加拉国、哈萨

克斯坦、乌兹别克斯坦和韩国, 一般达到 80%以上, 个别达到 90% , 柬埔寨和哈萨克斯

坦只有 60% ; 选择交通工具主要为飞机和公路的国家有缅甸和越南; 而选择交通工具主

要为火车和公路的国家有俄罗斯和吉尔吉斯斯坦。尽管单从这些数据难以准确、全面分析

各国交通设施, 但仍能从一个层面看出, 各国交通网络有所差异, 也存在一定问题, 例

如, 中国的公路旅游交通网络比较完善, 而航空旅游交通网络较弱。相对于其他交通工

具, 飞机毋庸置疑是最快速和安全的, 而我国目前航空营运成本高, 且能力有限, 所以应

在这些方面加以改善, 吸引更多的外来游客。

31 41 2  住宿设施  图 6为 1999年以来各国酒店和类似住宿设施接待人天数。图 6显示,

中国与周边国家酒店和类似住宿接待人天数的大小关系为: 中国> 泰国> 越南> 缅甸> 乌

兹别克斯坦> 巴基斯坦> 哈萨克斯坦> 不丹, 从变化趋势来看, 中国的上升幅度最大。按

国土面积来算, 中国酒店和类似住宿接待人天数密度小于泰国和越南; 相对于入境旅游人
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图 6  中国与周边国家酒店和类似住宿接待量

Fig1 6  Overnight s stay s in H & S in China and adjoining count ries ( unit: ten thousand nights)

数来看, 中国酒店和类似住宿接待人天数比例也远小于泰国。泰国的旅游设施先进, 服务

热情周到, 在世界上享有盛誉。数据显示,中国的住宿设施较好,但仍稍逊于泰国, 因此,我

国需要进一步加强基础设施建设, 提高旅游服务质量, 促进旅游业的发展。

4  结论与讨论

  本文基于地缘因素, 以中国为中心参照物, 将中国与日本、韩国、俄罗斯、印度、泰

国等 18个邻国作为一个统一的旅游大市场, 系统地对比分析了 19个国家国际旅游发展的

基本特征。在关于中国国际旅游发展方面, 可以得到以下重要结论:

  ( 1) 中国、日本、俄罗斯、泰国、韩国等 19国总面积达到 34961 65万 km
2
, 区内人

口众多、旅游资源类型丰富、文化多元, 旅游市场巨大, 中国发展空间广阔。

  ( 2) 中国发展国际旅游具备较强总体实力: 中国入境旅游人数年均达到 86961 46万
人 (第一位) ; 中国在所在国旅游花费年均达到 1831 56 亿美元 (第二位) , 约占总份额的

221 43%; 中国出境旅游人数年均达到 13731 24万人次 (第三位) ; 并且, 以上三指标总体

均呈递增趋势, 增幅在各国中相对最大。

  ( 3) 中国在入境旅游部分特征、均量指标落后于日本、泰国与韩国, 中国在发展入

境旅游方面亦面临严峻挑战: 中国年均入境旅游花费相当于日本 481 08% ; 每平方公里国

土面积上中国年均入境旅游人数相当于韩国的 171 83% 、泰国的 461 69% ; 每平方公里国

土面积上中国年均入境旅游花费相当于日本的 11 89% 、韩国的 21 40%、泰国的 91 90%;
中国每年人均入境旅游花费相当于日本、韩国与泰国的 41 86%、81 51%、91 13%。中国
在入境旅游均量方面落后于日本、泰国与韩国。东亚和太平洋地区是中国、日本、泰国、

韩国四国主要入境游客客源市场, 中国占其份额的 271 74%。四国将不可避免地争夺入境
客源资源。日本、泰国、韩国已成为中国发展入境旅游最主要竞争对手 (日本提出 /观光

立国0 新战略) ; 三国已在相当程度上具备引领亚太 (东盟、澜沧江- 湄公河次区域) 国

际旅游市场实力。

  ( 4) 研究日本、韩国、泰国等国入境旅游发展的特征与规律, 系统调研东亚和太平

洋地区各国游客的旅游需求、旅游动机及其旅游市场现状, 积极挖掘我国自身旅游资源优

势, 开发出既充分体现我国自然、历史文化特色又符合各国社会经济发展水平以及游客需
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求的有针对性的质优价廉旅游路线与旅游产品, 既积极争取日本、泰国等国的游客资源,

也将缅甸、柬埔寨、老挝等经济落后国家作为潜在旅游资源市场加以积极培育, 如此, 才

可能在亚太 (澜沧江- 湄公河次区域、东盟) 旅游市场开发中保持主动性。日本是世界技

术、经济强国, 当前也提出了 /观光立国0 的新战略, 应该是对我国的严峻警示。

  ( 5) 我国应该进一步鼓励出境游, 发展出境游, 促进文化的交流, 促进友好往来,

促进经济的共同发展, 巩固政局的稳定, 如此, 才能提高在亚太旅游经济中的地位, 进而

巩固其政治地位。

  ( 6) 客观承认我国入境旅游发展的不足。从基础设施分析对比来看, 我国需要改善

交通设施和住宿设施等。认真调研我国在边境地区开展旅游所面临的各种问题。笔者曾在

云南磨憨口岸、打洛口岸实地调研, 发现存在以下问题: 旅游商品种类单一、旅游产品单

调, 旅游环境差, 旅游接待能力偏低, 旅游者逗留时间短、旅游消费水平低, 边境特色没

有得到深入挖掘。这些问题在其他区域是否存在以及如何整改等均值得进一步研究。

  ( 7) 基于我国入境旅游的发展态势, 本文提出当前我国参与周边区域国际旅游合作

的 /惠邻- 睦邻- 安邻0 国家战略模式。

  改革开放以来, 我国社会经济取得巨大发展。当前我国国家综合实力位列世界第六
位, 外汇储备位列世界首位。中国社会经济的发展, 必须首先 / 惠邻0, 给周边国家带来
好处。才会逐渐使得周边国家认识到中国的发展意味着机会, 从而逐渐消除对中国发展的

恐惧或中国威胁论。/惠邻0 的主要途径有二, 一是在周边国家投入基础设施建设, 获取
进入周边国家经济环境核心区的机遇; 二是发展国际旅游, 到周边国家出境旅游, 消费我

国外汇。当然, 这一过程是相互的, 开始应是我国投入多, 但是随着对外合作的开展和彼

此了解的加深、信任感的增强, 我国也必然从入境旅游、资源开发等途径得到逐渐增加的

回报。周边国家只有从我国的发展中得到好处, 经济活动交织在一起, 形成一定的利益共

同体, 就可以基于根本的经济利益而坐下来谈判其他问题, 才可以到 /睦邻0 的目的, 也
只有周边国家都成为我们的和睦的合作伙伴, 才可以实现边境安全的 /安邻0 目标。进

而, 达到 /惠邻0、/睦邻0、/安邻0 的良性循环。美日等大国自冷战以来, 一直沿朝鲜半
岛、台湾在构筑遏制中国的美日太平洋岛链, 妄图遏制中国的发展, 在这种紧迫的世界形

势下, 我国应将发展国际旅游作为与周边国家 (区域) 开展合作的重要桥梁与优先纽带,

从国家战略利益的高度予以积极重视。我国不能单单因为 /四防0 (黄、赌、毒、恐) 问

题, 就因之简单地做出关闭边境口岸、限制边境旅游的处理, 而自己去主动丧失与周边国

家通过国际旅游开展双边政治、经济合作的良好机遇, 将融入周边国家政治、经济主动权

的机会拱手让与日本、韩国等国。

参考文献:
[ 1 ]  舒伯阳,余日季1 国家战略视野中的亚太区域旅游合作.当代亚太, 2005, ( 10) : 23~ 27.

[ 2 ]  贺星岳,顾华详.我国民族地区与周边国家加强旅游业区域合作的战略思考.宁夏社会科学, 2005, ( 5) : 34~ 39.

[ 3 ]  潘顺安,刘继生. 大湄公河次区域旅游合作开发研究.旅游科学, 2005, 19( 4) : 1~ 6.

[ 4 ]  邓小海,仇学琴. 云南省国际旅游业在大湄公河次区域中的地位分析 ) ) ) 基于次区域国际游客离境调查.旅游学

刊, 2006, 21( 3) : 20~ 23.

[ 5 ]  徐红罡,等. 澜湄次区域旅游合作的特点及西双版纳对策.云南地理环境研究, 2005, 17( 6) : 58~ 63.

[ 6 ]  吴必虎.区域旅游开发的 RM P分析 ) ) ) 以河南省洛阳市为例.地理研究, 2001, 20( 1) : 103~ 110.

[ 7 ]  赵明,郑喜.跨境旅游资源国际合作开发探讨 ) ) ) 以黑龙江中俄边境段为例.世界地理研究, 2004, 13( 4) : 86~ 93.



1294 地   理   研   究 26 卷

[ 8 ]  黄秀娟.区域国际旅游竞争力评价的理论与实证分析.科技和产业, 2007, 7( 6) : 41~ 45.

[ 9 ]  顾华详.促进民族地区与周边国家加强旅游业区域合作的对策探讨.广西右江民族师专学报, 2006, 19 ( 1 ) : 53

~ 58.

[ 10]  M edhi Krongkaew. Th e development of th e Greater M ekong Subregion ( GM S) : Real promis e or fals e hope?.

J ournal of Asian E conomics , 2004, 15: 977~ 998.

[ 11]  Xiaojiang Yu. Regional cooperation and energy developmen t in the Greater Mekong Sub-r egion. Energy Policy,

2003, 31: 221~ 234.

[ 12]  Greer Jonathan. Developing t rans-ju risdict ional tou rism partn erships- insigh ts f rom the Island of Ireland. T ou rism

M anagem ent , 2002, 23: 355~ 366.

[ 13]  Jackson Jul ie. Developing regional tou rism in China: T he potent ial for act ivat ing bus ines s clu ster in a socialist mar-

k et economy. T ou rism Management , 2006, 27: 695~ 706.

[ 14]  T he w orld tourism organizat ion . Compendium of tourism s tat ist ics ( 1995( 2005) . Beh tesda, MD: L exisNexis.

[ 15]  李江帆,李美云.旅游产业与旅游增加值的测算.旅游学刊, 1999, ( 5) : 16~ 19.

[ 16]  宋子千,郑向敏.旅游业产业地位衡量的指标的若干理论思考.旅游学刊, 2001, 16( 4) : 27~ 30.

[ 17]  赵书虹.云南省旅游业总收入对 GDP 贡献的线性回归分析.曲靖师范学院学报, 2005, 24( 4) : 38~ 40.

On characteristics and contrast of international tourism of

China and adjoining countries based on the national interests

HU Wen-hai1, 2 , ZHU Xiao-hua3 , JIANG Wen-yan3

( 11 Depa rtment of Geogr aphy , Chizhou Colleg e, Chizhou 247000, China;

21 Colleg e o f Env ironment Sciences, Peking Univ ersity , Beijing 100871, China;

31 Institute o f Geog raphic Sciences and Natural Resources Resear ch, CAS, Beijing 100101, China)

Abstract:Along w ith the continuous development of inter nat ional social and economic situ-

at ion, tourism has become an important indust ry or pillar indust ry o f many countries in the

w orld. Based on terr a edge facto r and the authoritative data provided by the w orld tourism

organizat ion, the paper sy stemat ically contrasts and analyzes the basic char acteristics of in-

ternat ional tourism development in the 18 countries, including China, Japan, Burma, T ha-i

land, Laos, Cambodia, Vietnam, India, Pakistan, Nepal, Bhutan, Bang ladesh, M ongo lia, Rus-

sia, Kazakstan, Kyrgy z, U zbekistan, T ajikistan and Korea. The paper pr ofoundly disclo-

sur es the opportunity and chal lenge of China in developing international tourism, and def-i

nitely indicates that Japan as w ell as Kor ea and T hailand have become the tw o chief com-

petitors o f China in developing and explo it ing international tourism market . F inally , the

paper t ries to advance the nat ional st ratagem choosing mode that China par ticipates in the

internat ional tourism cooperat ion w ith circum jacent dist ricts taking benefit ing neighbours,

good neighbourly relat ions, secure neighbour s as cores, and considers that our country

should take developing inter nat ional tourism as an important br idge and preferential liga-

ment in the cooperat ion w ith circum jacent countries, and g ive positiv e r ecognit ion in the

height o f nat ional interests.
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