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摘要: 经济地理学的理论通常针对其具体的研究对象, 本文试图从这些理论中提炼出指导经

济地理学家思考和分析, 以及重复出现在这个学科中的要点。这些要点是最基本的, 在经典

的和现代的经济地理研究中具有普遍意义, 而不仅仅是在当前或某些时段。本文称这些要点

为原理, 将它们归纳成包括区位选择与空间差异性、空间分析和区域政策等三个范畴共九大

条。这些原理试图回答人们为什么、如何做区位选择以及它们之间的相互依存关系, 概括关

于空间经济的分析视角和途径, 以及制定区域政策的经济地理学基础。认为这些原理的精炼

在经济地理学的学术研究上有助于营造共同的语言, 建立和提升大家比较认同的一般理论。

在其应用研究上, 有助于寻找和筛选重要的经济地理变量, 建立分析框架和进行模型设计。
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1  引  言

全球化因素使人们对经济地理学的兴趣日益增加, 经济地理学的研究不断深入和丰

富。在 5牛津经济地理学手册6 的第二章: 经济地理学的伟大的半个世纪, 阿兰#斯科特

写道: /在过去的五十年间, 经济地理研究在概念的洞察力、方法论提升、经验知识、有

效政策制定, 尤其是在重要的评述等方面都取得了非凡的成就。0 这是该书作者在对 20世

纪后半叶经济地理学的全面回顾后作出的结论[ 1] 。同时, 他还说: /我试图考察经济地理
学最近的历史, 但不是讨论它应该如何, 也不是讨论 (如一些人所言) 它应该如何变成有

关知识的重要理论, 而是揭示它的多变的传统, 包括形式和结构是否为它试图处理并且限

制它的模式运作的多种社会现实所决定。0 受前一段话的鼓舞和后一段话的激励, 作者试

图探索另一方面的问题: 在经济地理学研究中是否存在一些重要的基本原理, 它们不断地

出现在这个学术领域的重要文献中, 一直在指导研究经济地理学的人的思考, 如果有, 它

们是哪些? 本文正是持着肯定的答案来探索的。

  显然, 这是一个十分重要的问题。经济地理研究有不少分支, 比如工业地理、农业地

理、交通运输地理和商业地理等, 在理论研究上它们具有哪些共同的原理作指导? 回答这

个问题, 在学术研究上有助于营造共同的语言, 建立和提升大家比较认同的一般理论。在

经济地理学的应用研究上, 它有助于寻找和筛选重要的经济地理变量, 建立分析框架和进

行模型设计。对于经济地理学教学, 这个问题的回答有助于教师和学生对这门学科要义的

把握。在 5经济学原理6 一书中, N1Gregor y M ankiw 就提出了经济学的十大原理
[ 2]
, 使
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学习经济学的人受益匪浅。由于经济地理学的成熟性, 对本文提出的问题的回答十分困

难。可是, 一个不成熟的回答也许是有意义的, 至少可以抛砖引玉。鉴于上述考虑, 作者

不揣冒昧, 试图对经济地理学中的九个经常被涉及的原理进行初步归纳和说明, 期望各位

同仁批评指正。

2  区位选择和空间差异性

21 1  人们面临区位选择

  对于经济个体而言, 个人要选择居住地点, 单个厂商要选择厂址, 跨国公司要在多个

国家选择多个厂址。对于一个城市而言, 基础和服务设施需要选择场地, 比如学校、医

院、幼儿园等, 交通线需要决定走向和穿越的居民点。对于一个国家而言, 区域发展不平

衡的问题普遍存在, 是选择在落后地区重点投资还是放任自流, 这就需要权衡和选择, 是

事关全局的重要问题。从世界的范围来看, 中国的投资和贸易重点选择在什么地区也是十

分重要的, 这对于欧美日等发达国家以及其他发展中国家来讲也是如此。

  /人们需要做区位选择0 是经济地理学一切问题的出发点, 源于地理学的 / 3个 W0
( w hat , w here, w hy) , 即何事发生在何地, 以及为什么? 地理学家试图对这个问题做出

回答, 包括自然和人文现象[ 3~ 7] 。但是经济地理学家在对这个问题分析时, 必须设置分析

的背景, 即人们面临在哪些区位之间进行选择, 因为选择意味着存在放弃。在理论研究

中, 经济地理学家的情景设计是抽象的、概括性的。比如, 在冯 #杜能的模型中 [ 8, 9]
, 农

业生产是在与市场中心的不同距离上进行选择。在韦伯的工业区位论中[ 7, 9, 10] , 厂址首先

是在燃料地、原料地与市场地之间选择, 然后是在运输成本最小和劳动成本最低之间选

择, 最后是在生产和运输成本最低与厂商集聚导致成本的降低之间进行选择。在克里斯塔

勒的中心地方论中[ 7, 9, 11] , 商品是在不同等级的中心地体系中的选择。在保罗 #克鲁格曼
所称的 /新经济地理学0 中, 经济的发展是在大市场和小市场之间进行的选择, 以解释核

心和边缘的形成 [ 12~ 14] ,。以地理学家为代表的 /新经济地理学0 学派则强调经济体是在有

差异的社会政治、经济制度、文化空间中进行选择, 即强调所谓的经济体在社会文化中的

/嵌入0 [ 15~ 19]。所以, 区位选择的背景或区位选择的情景设计, 或者说, 思考人们面临什

么场面的区位选择, 是经济地理学研究的一个重要的原理, 我们将它概括为 /人们面临区

位选择, 或人们要做区位选择0。
21 2  空间优化和对空间的竞争
  这一原理的完整叙述是: 区位选择是空间优化和对空间的竞争。具体地讲, 它的含义

是: 区位选择不仅仅是选择一个地点, 重要的是选择与这个地点相关的其他区位点上的经

济要素。比如, 个人住房地点的选择, 与住房类别、户型相关, 也与住房周围的自然环

境、社会治安有关, 与住房到工作地点、服务设施 (如医院、学校、幼儿园等) 的距离相

关。工业区位的筛选, 考虑包括与原料地、消费地、交通设施、相关半成品配套等地点的

距离。经济合作区的选择, 要考虑相关地区的生产成本、自然资源、市场潜力, 社会政治

和经济体制、文化传统等。因此区位选择是对一组空间经济变量的优化, 以求选取最佳的

地点或区域。此外, 选择是在空间竞争中进行的。不仅仅包括对地点周围经济要素的竞

争, 比如市场和劳动力、原料和动力的竞争, 而且包括对地点本身的竞争, 即地租的竞

争。本文认为这是经济地理学中一对内生的矛盾。区位优越的地点必然吸引众多的追随

者, 导致集聚, 但同时地价会因为竞争而上升, 产生分散力。其后果是二者的相对平衡。
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图 1 小麦与蔬菜的用地均衡

F ig1 1  Land use equilibrium between

vegetables and wheat

  本原理的一个重要表现是在冯 #杜能的农
业区位论[ 7~ 9] 研究中 (图 1)。在对小麦和蔬菜

的投入在土地上被优化后, 由于运输成本的作

用, 在更接近市场的地方多生产会比在较远的

地方多生产获得更大的利益, 它们都倾向于在

靠近市场的地方生产, 并且倾向于在那里采取

更集约化的办法, 以提高利益。这时, 小麦与

蔬菜之间展开了竞争, 由于蔬菜的竞争力强,

它获得了更靠近城市的区位。

  借用空间优化和竞争原理, 威廉 # 阿隆
索[ 9, 20]将冯#杜能的农业区位研究引伸到城市,

建立了城市的 /单中心模型0。该模型认为城
市竞标地租包括厂商的和住户的, 均是单位土

地为城市活动所用后所得的利益减去其投入后的剩余。个人和厂商会在给定的区位首先优

化他们的投入和产出。它们都随着与市中心的距离的增加而减少, 主要是交通成本的作

用。在接近中心处, 商业的竞标地租最大, 在较远的地方是工业的, 而处于中间区位的为

住户的竞标地租。土地市场会对上述情况做出反应, 将土地租给付出最多报酬的活动。最

终, 商业活动占据中心, 在城市边界内侧是工业, 居住介于商业和工业之间。尽管这些模

型简单, 但却抓住了空间优化和竞争在土地利用中的重要性。

  在当代产业集聚研究中, 地租扮演着重要的角色, 起着分散作用, 不仅在城市这一尺

度, 在一个国家和全球尺度上都是重要的因素。所谓土地的 /过滤作用0, 即土地密集的
加工和制造业从发达国家、发达地区、城市内部向发展中国家、不发达地区和城市外围区

域转移的作用, 在当今世界随处可见。

21 3  空间差异性
  这一原理的完整叙述是: 空间存在差异性, 它不仅来自于自然界, 社会经济系统也可

以自生差异性, 或加强或减轻源于自然界的差异性。

  地理空间如果对经济个体或群体没有差异性, 就不存在所谓的 /区位选择0 问题。地

球表面复杂多样, 以各种不同的方式影响各地的经济发展和社会福利。矿物资源地理分布

的不平衡性使石油输出国享有天生的福利, 也成为当今世界争夺的焦点。全球气候模式既

影响水资源的分布, 也影响人们的居住分布。海洋既是国家之间的天然屏障, 在当今世

界, 也成了世界贸易的主要交通载体, 在距海岸线约 100km 内的沿海地带, 人口约占

491 9%, GDP约占 671 7% [ 21] 。

  重要的是, 经济系统自身能够产生重要的差异性。也许最有意义的就是著名的 /杜能

环0 和克里斯塔勒的 /等级体系0。即使在处处相同的均质大平原上, 只要存在一个大的

市场中心, 由于对这个市场的接近性的差异, 平原就不再是均质的了。在最接近市场的地

方生产牛奶, 其次是薪柴、蔬菜和粮食。更有意思的是, 在克里斯塔勒看来, 即使存在多

个大的中心, 并且是对称的, 也会出现各种小级别的中心, 空间被异化了。

  经济与自然界的交互作用可以说创造了众多奇迹。大西洋两岸的商贸往来与纽约的贸
易桥头堡作用使它演变成为当今名副其实的第一位世界级城市, 一个年轻国家的城市因此

登上了世界城市中戴有 /王冠0 头衔的宝座。/海上驿站0 的提升促成了新加坡这个 /国
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家型0 的现代城市。对世界经济中心的接近性和 / T0 型交通枢纽地位培育了上海这个年
轻城市成为世界上历史最悠久的国家的城市 /老大0。

  地球表面差异性的存在一方面影响人们的区位选择, 另一方面它作为经济活动的舞台

与经济活动这个演员一起在表演, 继续塑造出世界上千姿百态的 /经济景观0。更为重要
的是, 不仅仅自然和经济过程创造差异性, 社会政治、经济和文化过程也是内生空间经济

差异性的重要组成部分。强调将经济过程 /嵌入0 到其他社会过程中来研究地方的经济特
点、差异性[ 15, 18, 19] , 已经是当代经济地理学家的重要研究方向和思路之一。

  综上, 如何刻画和解释这些差异性既是经济地理学家的重要议题, 也是他们研究经济

地理学问题的基本出发点。

3  空间分析

31 1  经济要素对距离的敏感性的差异性
  经济要素关于交通距离代价之重要性的差异性在一定条件下对他们的区位决定具有关

键性作用, 这是经济地理分析中的一个要点。

  在冯 #杜能的农业区位[ 8, 9]
研究中, 从一个单位产出上所取得的租金为 p - tx - w z /

y , 其中: p 代表产品的价格, 由市场决定, 为外定变量; t 表示单位距离单位产品的运

输成本, 为外定变量; x 为与市场的距离, 为自变量; w 是劳动工资, 由社会决定, 为外

定变量; z 代表对单位土地的劳动投入量, 假定不变; y 是单位土地产出, 由于假定土地

质量均等, 投入为常数, 故为常量。单位土地的竞标及地租为:

R( x ) = y ( p - tx - w z / y ) ( 1)

  由于 p、t、w、z、y 均为常数, 只有 x 是变数, 故称 R ( x ) 为区位地租。R ( x ) 的

倾斜度:

dR / dx = - yt ( 2)

  它的绝对值与亩产成正比, 与产品的运费率成正比, 表示地用和地价对市场接近性的

敏感性。拿蔬菜与小麦作比较, 小麦的运费率小, 而蔬菜的大, 小麦亩产的运输量也较

小, 其结果是它们对交通成本的敏感性不同, 前者大于后者, 这样就造成了增加单位距离

而引起的地租的减少幅度的差异: 蔬菜地的减少幅度大, 而小麦地的减少幅度小。最终,

蔬菜的地租竞标曲线的倾斜度大, 小麦的地租竞标曲线的倾斜度小 (如图 1)。在接近城

市的地方, 蔬菜的竞标地租较大, 而在较远的地方, 小麦的竞标地租较大。

  在阿尔弗雷德#韦伯的工业区位[ 9, 10]研究中, 原料指数表示厂商对原料地和市场地接

近性的敏感性。原料指数大于 1, 工业区位倾向于原料地或燃料地; 原料指数小于 1, 工

业区位倾向于市场地。

  在中心地理论中 [ 9, 11] , 各种商品对距离敏感性的差异性在中心地等级体系形成的分析

中起到了奠基性的作用。门槛范围是中心地方论的中心概念, 但门槛范围为什么会有差

异? 就某种商品的购买而言, 对商品的最大支付意愿与其价格之差, 隐含了消费者对距离

的支付范围, 它与消费者的单位距离交通成本之比可测算这种商品的最大服务半径:

RM = ( PM - p ) / t ( 3)

  其中: RM为商品的最大服务半径, PM代表最大的支付意愿, p 代表商品价格, t表示

交通费用率。最大支付意愿与其价格之差越大同时单位距离交通成本越小, 商品的最大服

务半径越大。在中心地理论中, 市场是关于空间的垄断竞争型, 均衡的价格等于平均成
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本, 这时, 厂商的总收益等于总成本, 利润为零, 其商品的门槛范围半径 ( R T ) :

RT = (P M - AC ) / t = ( t/ P M )
- 1

- ( t/ AC )
- 1

( 4)

  其中, A C表示平均生产成本。 ( 4) 式表明, 商品消费对距离的敏感性: 消费者的交

通费用率与商品的价值之比, 对商品门槛范围半径的决定起着决定性的作用, 这里用交通

费用率分别与最大支付意愿之比、平均生产成本之比表示, 它们一起决定了门槛范围。一

般来说, 一次购买的商品价值越大, 消费者对距离的支付范围越大, 如果单位距离的交通

成本不变的话, 其门槛范围越大。不难设想, 购买一辆小汽车的花费要比一次上超市购买

日用品的花费大得多。所以, 小汽车门市部的门槛范围要比超市的大得多。

  在当代的产业集聚研究中, 经验表明 [ 22] , 在其他条件相同的情况下, 生产资本和劳

动密集型产品的企业比资源密集型的集聚程度要大。这是韦伯的研究所暗示的: 原料指数

越小, 工厂越倾向于接近市场地。市场地当然是人口密集和消费旺盛的地方, 同时也是资

本密集区域。

31 2  经济体对距离和对其他方面投入的替代性

图 2 对劳动与对距离投入的替代

F ig1 2  Subst itution o f transpo rt

cost fo r labo r input on land

  为了说明这个原理, 我们先以杜能的农业区

位论为例, 辅以图 2说明。设小麦的生产只需两

种投入: 土地和劳动。图中的横轴是单位质量相

同的土地的劳动投入, 纵轴是这一单位土地生产

小麦的边际收益, 它等于边际产出乘以小麦的价

格, 即 MQ # P, 其中 MQ 代表边际产量, P 代

表小麦的价格, 图中的向右下方倾斜的线, 如

ab 线, 就是劳动的边际收益线。当在城市的小

麦价格由小麦的供求关系决定以后, 由于运送小

麦的成本所在, 与城市较远的土地, 它的小麦的

离岸价格 (当地售价) 就越小, 因此, 上述的劳

动的边际收益线将随着与城市距离的增加而向下

平移, 比如, 从 ab移到 acbc, 又从 acbc平移到 adbd。这时, 如果劳动的工资率不变, 随着

与城市之距离的增加, 单位土地上劳动的投入量分别从N 0减少到N 1 , 又从 N 1减少到 N 2。

土地的租金从v aW0b下降到 vacW0 bc, 然后又下降到 v adW0bd。以上分析严格地论证了

经济体对距离和对其他要素投入的替代性, 城郊土地利用的事实也证明了这一点。

  如果保持劳动的投入量不变, 为 N 0 , 由于工资率不变, 这时总工资额亦不变, 为

OW0 bN 0 , 当距离依次增加时, 土地的租金分别依次是 ( vacbcW0 - vbbcc) 和 ( v adbd
W0- vbbdcc) , 要比按照最优的劳动投入量生产小麦时的租金小。不难想象, 经营者给

一些其边际收益小于工资率的人多付了工资。所以, 对各个区位优化了劳动投入的土地,

它的租金要大于不变的劳动投入的土地的租金。进而言之, 随着与城市之距离的增加, 劳

动投入优化了的地租竞标曲线要比不变的劳动投入的地租竞标曲线下降得慢 (如图 1)。

  在韦伯的工业区位[ 9, 10] 研究中, 运费最低区位点与劳动成本最低区位点的权衡; 在中

心地方论
[ 9, 11]
的研究中, 消费随距离的增加而减少的假设 ) ) ) 对商品消费的减少量分配给

交通投入了; 在克鲁格曼的新经济地理学模型中 [ 13, 14] , /冰山搬运0 模型的运用 ) ) ) 在那
里随着运距的增加产品的数量减少了, 产品的减少部分投入到了运输部门中, 都体现了对

距离的投入与对其他方面的投入的替代性。
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31 3  空间市场原理
  空间市场是称量各区位要素的天平, 对经济要素的区位配置起着基础性的作用, 这是

经济地理学的一条重要的原理。

  也许霍泰林的线型市场[ 23] 分析是最享有声誉的, 它建立了空间战略的基础。占据中

央区位将会获得大份额的市场, 如果企业不在中央区位布局, 市场将是不利的, 这导致经

济在那里集中。可是在当代关于同类商业的空间集聚式模式研究中, 消费者为节约挑选引

起的交通成本的购物行为是导致商家集聚的基本因素。如果一些同类商家集聚起来, 分散

布局的将失去吸引力, 因为消费者为了挑选的便利将不去孤立布局的商家那里。

  古典的区位分析基本上遵从完全竞争的市场模式来进行分析, 像冯#杜能那样, 价格

由市场决定, 厂商只是价格的追随者, 把价格看成是给定的, 然后在假定的区位最优化它

的投入和产出, 以获得最大的剩余来支付地租。最后在竞争性的土地市场上, 通过地价和

地用的组合配置经济活动。

  克里斯塔勒则采用了关于空间的垄断竞争型市场分析。由于交通距离的存在, 每一个

厂商在其市场区内享有垄断权, 但同时面临它的周边厂商的竞争, 因此, 各个厂商的市场

力是有限的, 在市场区范围尽可能大和空间弥合性的原则下, 蜂巢状的空间市场结构出现

了。同时由于不同类别企业的门槛范围的差别,最终形成了有等级的蜂巢状空间市场体系。

  克鲁格曼[ 12~ 14] 发展的关于商品的垄断竞争模型为当代产业集聚研究开辟了新的路径。

在那里, 新贸易理论被延伸到了经济地理学中, 如同俄林的区际贸易和国际贸易研究一

样。在垄断竞争模型中, 如果企业集聚起来, 将会分享大的劳动力市场优势, 降低劳动成

本; 企业的技术革新会因为相互的接近而外溢, 使每一个企业受益。另外半成品的供应也

显得方便, 节约了运输成本。这些都是来自于企业外部的好处, 称为外部经济。如果你离

开这个集体, 也许你保护了自己的知识不被他人利用, 可是你会落后, 因为你难以分享他

人的知识。这样一来, 企业会因地方的生产规模的增加而降低成本, 这就是所谓的规模回

报递增。这是一个典型的垄断竞争模型。外地的要素会因集聚区的高效率而向此地集中,

同时分散力也在增强, 比如地价和拥挤等。

31 4  空间临界点
  区位选择和空间经济发展不仅表现在量的增加, 还经常表现为 /选择和不选择0, 即

所谓的 / 0和 10 关系。某些条件下, / 0和 10 并存, 或某些数量的均等。可是如果稍微

偏离这个条件, 发展将会出现质的变化。本文称这些条件为空间临界点, 它们在经济地理

研究中十分重要, 能告诉我们用其他方法难以取得的很多东西。

  在杜能的农业区位研究中, 在临界点处, 蔬菜和小麦对土地的竞价相同。同时, 从该

点向城区, 蔬菜的竞价比小麦的上升得快; 在相反的方向, 蔬菜竞价下降也快。另外, 在

农区的最远处, 地租为零, 价格等于小麦的生产成本, 这也说明, 农区最远处地块上粮食

的生产成本决定了粮价。

  在韦伯的工业区位论中出现了众多的临界点, 比如原料指数等于 1就是一个, 当这个

指数小于 1时, 厂址位于市场地, 反之则在原料地。运输成本最低点和劳动力成本最低点

之间也存在临界点。比如离开运输成本最低点, 向劳动力成本最低点转移时, 增加的运输

成本与减少的劳动力成本相等处就是一个临界点。如果增加的运输成本小于这个临界点,

厂址可以迁移, 否则应原地不动。在离开运输成本和劳动成本最低点, 企业倾向于集聚

时, 引起的生产和运输成本的增加与集聚导致的成本的降低也存在临界点, 如果前者小于
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这个临界点, 则集聚发生, 否则, 则不存在集聚。

  在克里斯塔勒的中心地理论中, 门槛范围[ 9, 11]就是一个空间临界点, 表示企业生存的

最低范围。边际货物的概念也十分重要, 只有边际货物才导致新的中心地的出现。虽然,

各个货物的门槛有别, 但如果这个货物不是边际的, 它将不会引致新的中心地, 应该说,

边际货物也是一个 /空间临界点0。所以, 关于边际货物的寻找和分析, 对于研究中心地

体系的发展和变化就显得十分关键。

  在克鲁格曼 [ 12~ 14]对核心和外围格局形成的分析中, 如果规模经济导致的节约和运输

成本的增加均等, 或两地的资源和它们分享的市场均等, 这就是一个临界点。倘若某一地

在资源上或在市场上由于偶然的因素占先, 那么, 规模回报递增的市场机制就起作用了。

占先的发展成核心, 另一个则有可能沦为边缘区。更为重要的是, 克鲁格曼的分析中发现

了多个临界点, 历史的偶然因素被引入, 这也许是地理学中或然论[ 24] 的一个新的发展。

31 5  地方或区域的竞争力

  这一原理的完整叙述是: 地方或区域的竞争力取决于它们生产商品或服务的成本优势

和区位优势。

  地域分工和区际产品交换是经济地理学持久的分析视角。早先亚当 #斯密[ 25] 的绝对

优势或绝对利益论揭示了分工和优势的关系, 但不久, 就被李嘉图
[ 26]
的比较优势原理所

代替。在比较利益论中, 发达国家或地区可以生产它的优势产品中优势更大的 (低成本产

品中的更低的) , 也就是优中择优; 同时, 后进国家和地区可生产它的劣势产品中劣势更

小的, 也就是矮子中拔将军。俄林
[ 27, 28]

证明了一个国家和地区如果在某些要素的禀赋上

具有优势, 那么它在较密集的包含着这种要素的产品生产上具有成本优势。规模回报递增

学说[ 12~ 1 4]认为, 当今世界在很多情况下处在垄断竞争中, 生产大量的有变异的商品, 如

果这些生产者集聚起来, 可以分享大市场带来的好处, 使生产成本下降, 从而获得竞争

力。如果他们的产品销往区外或国外, 则市场的扩大会进一步导致生产成本的下降。波

特[ 29, 30]的钻石理论把竞争力的研究推向了全球化背景下管理层面研究的顶峰, 他认为生

产要素、需求条件、相关支撑产业、企业战略与竞争环境四者共同决定区位竞争优势, 而

企业集群在增强竞争优势中十分重要和关键, 最根本的是, 它能够降低生产成本。

  在新经济地理学家看来, 地区竞争力或地区生产成本的降低是其社会、政治、经济、

文化和制度等诸多因素的综合结果, 因此, 从社会网络结构研究地区的竞争力十分关键。

  地方或区域的竞争力取决于它们生产商品或服务的成本优势, 还应考虑到竞争的层

级, 成本优势所处的层级越高, 其利益越大, 因此关于成本竞争抢占制高点就成为竞争的

焦点。如果一个地区不能从劳动力成本优势逐步上升到技术优势和创新优势, 地区的发展

就会停滞不前。区域所处的空间位置也十分重要, 夹在两个大城市之间的地带, 往往受到

压制, 强大国家之间的地区或国家也往往受到强国的左右。克里斯塔勒的理论深入地揭示

了这一点, 这恰恰是经济地理学的要义之一。

4  区域政策

  区域政策是经济地理学家追求的另一个目标, 它是为了改善区域发展状态而设计的。

区域政策主要有三个来源: 第一, 空间市场的外部性; 第二, 空间市场力; 第三, 社会障

碍, 包括政治的、经济的、制度的等诸多方面。

  空间市场的外部性在地球表面遍布着, 比如北京密云水库为北京的饮水和环境作出了
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重要的贡献, 但其价值并没有得到市场的完全认可, 因此, 有必要实行区域间的转移支

付。类似的情况在国家间和地区间比比皆是。道路上的车辆之间存在着相互影响作用, 可

是, 这些作用是在市场以外进行的, 具有外部不经济性。空间市场往往具有垄断性, 因此

一些地区往往被边缘化, 尽管它具有成本优势, 但难以发挥, 因为只有当生产达到一定的

规模时, 该地区的成本优势才有可能发挥。可是, 市场力有时会抑制边缘地区的生产规

模。鉴于此, /增长极0 [ 31~ 34]
学说应运而生。落后地区和发展中世界应首先集中物力、人

力、财力于一些潜力地区, 以达到相当的生产规模, 以降低成本, 从而获得竞争力, 然后

再向其他地区展开。中国的特区政策以及其他国家和地区的自由港政策也是基于这个考

虑。社会障碍, 比如关税、地区的税收政策往往影响区域合作和产品贸易, 限制规模经济

和技术交流的作用。因此, 区域合作也成为区域政策的重要方面, 在大的尺度上, 比如北

美自由贸易区、欧洲联盟、中国和东盟自由贸易区的架构。在中观尺度上, 如京津冀经济

协作区、泛珠江三角洲经济协作区的设想和建设。在小尺度上, 如中国的城乡一体化, 也

是克服制度障碍的一个重要方面。

5  结论和讨论

  综上所述, 可以将经济地理学的九大原理及其关系概括为如图 3所示。

图 3  经济地理学九大原理概括

F ig1 3  Outline o f nine pr inciples in econom ic geog raphy

  区位选择和空间差异性原理是经济地理学研究的基本要义: 由于存在着空间差异, 个

人和企业才要进行区位选择, 选择的结果又造成了新的空间差异, 这样就有了经济地理学

对经济空间问题的研究。经济地理学家必须思考区位选择的背景, 个体做区位选择的行为

假定: 对空间的优化和竞争; 必须思考空间差异的形成机制和过程。经济要素对距离敏感

性的差异性、距离成本与其他投入的替代性两大原理是关于经济体对距离作出反应的分析

要义。空间市场原理给出了对经济体区位选择和他们之间相互作用进行分析的基本途径,

也说明了上述各原理相互之间发生作用的关系。空间临界点是空间竞争的一些可能均衡状

态: 或者为稳定的空间格局, 或者为变化的关键状态。地区或区域竞争优势原理则从地区

或区域尺度上说明经济活动的空间配置。这些都是关于空间分析的基本要点。区域政策的
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要义非常明确, 它从经济地理学的角度回答为什么要制定区域政策, 以及制定区域政策的

基本出发点。

  本文是将原理按照 /带有普遍性的、最基本的、可以作为其他规律的基础规律, 或具

有普遍意义的道理0、/一般因果律0 来理解的。所以本文重视这些原理在经典的和现代的

经济地理研究中的普遍意义, 而不仅仅是在当前或某些时段。正如阿兰 #斯科特[ 1]
说的:

/ ,,对经济地理学发展史的准确描述, 不应该使我们忽视这个学科明显的连贯性, 这也

是它的时间结构中的明显一环, 特别是它始终坚持对空间和区位过程的研究。0 在地理学

中, 距离衰减原理可以说是一条重要的定律, 但本文没有将它列入。作者认为, 本文提出

的九大原理中的第四条和第五条可以更好地表达它。
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Nine principles in economic geography

LIANG Jin-she

( Schoo l of Geog raphy, Beijing Normal Univ ersity , Beijing 100875, China)

Abstract:Whether some basic principles exist or no t that could guide those w ho are en-

gaged in studying econom ic geography is a major concern1 The author of the paper ho lds a

posit iv e at titude and tries to conclude them as follow s1 The first is that people w ould be

faced w ith making locat ion choices, w hich implies that economic geog raphers must design

possible selected places to reflect the cost of locat ion decision-making1 The second is that

making locat ion choices is spatial opt im izations and compet it ions for space, w hich show s

basic behavior al criterion of econom ic acto r1 Why would people like to select locat ions?

The thir d gives an answ er, that is, there are differ ences in space, w hich come from both

the nature and the socia-l econom ic sy stem1 And the impacts of the latter may st reng then

or w eaken differ ence from the former1 T w o principles follow ed are that econom ic factors

have different sensit ivit ies to distance, and that economic sy stems have the subst itut ing

funct ions to adjust inputs for distance and for others, w hich vo ice the key points about

ef fects o f distance1 The spat ial market principle and spat ial crit ical po int principle, the

six th and the seventh, are related to the analy tic methods in economic geography1 T he

eighth is that local o r regional compet it iveness depends on its advantag es of product ion and

service cost and locat ion advantag e1 The last is the location policy principle, w hich show s

why and how to formulate regional policies1 T he author deems that the conclusion of nine

principles helps the teachers and students to get a bet ter understanding of the key points in

economic geog raphy fo r the teachers and students1 And it is also in fav or of establishing

common language and building common acknow ledged theo ries in the area of academic r e-

search of econom ic geography1 In addit ion, in the ar ea of applied r esearch of econom ic ge-

ography , it is benef icial for researchers to f ind and choose impor tant and essent ial econom-

ic geography variables1
Key words: economic geography; basic principles; teaching; academic research; applied research


