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摘要：创意产业从提出开始，就引起世界高度关注，并成为各国竞相发展的战略性产业。在

新一轮的全球竞争中，各国纷纷把发展创意产业作为提升国家经济实力和软实力的重要途径。

本文通过对国内外创意产业发展的空间分布特征及影响因素的梳理，总结创意产业发展的支

撑条件，进一步构建了创意产业发展支撑条件的评价指标体系。运用主成分分析法对中国３５
个主要中心城市创意产业发展支撑条件进行了定量评价，并提出现阶段我国创意产业发展的

空间战略：因地制宜、发挥特色、科学规划；聚焦若干重点创意产业集聚区的发展，增强集

聚效应；强化以珠三角、长三角、京津冀三大创意产业集聚区的龙头带动作用；鼓励中西部

地区以区域性中心城市为依托，将创意产业与本地产业升级的带动作用结合起来，形成各具

特色的区域性创意中心。
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１　引言

　　创意产业概念自提出至今仅有十几年时间，但创意产业的快速发展却受到越来越多国
家的重视。无论是最初提出其概念的发达国家，还是后来推广创意产业概念并得到日益广
泛实践的发展中国家，创意产业活动已深入到世界的每个角落，各领域的创意活动也得到
蓬勃开展。事实证明，创意对生产力的促进作用，对软实力的提升作用，对创造性需求的
激发作用，对知识更具活力参与到经济活动中去的渗透效应等正变得越来越突出。

　　２０世纪９０年代国外开始关注创意产业，其研究涉及创意产业的概念、创意城市、创
意阶层以及创意产业的集聚等内容。从地理学角度对创意产业的研究主要集中在空间分布
特征及影响因素。Ｃａｖｅｓ研究认为，艺术集聚地的空间扩散和转移既可能发生在城市之
间，也可能发生在城市内部，且大城市比小城市更适合成为艺术人员的集聚地［１］。Ｈｕｔ－
ｔｏｎ对创意产业集群的研究发现创意产业集群更倾向于大城市的中心及其边缘地区，且周
边历史文化积淀较深厚，这些因素的存在为创意产业集群的发展提供了 “新生产的空
间”［２］。Ｓｃｏｔｔ强调城市内部的集群和大城市在创意产业发展中具有重要作用［３］。Ｓａｓｓｅｎ提
出一些城市的边缘地带，如曼哈顿西部边缘区的旧厂房和伦敦的旧港区由于一些艺术家的
入驻，促进了这些边缘区域的复兴［４］。Ｎｏｒｃｌｉｆｆｅ等对北美漫画业这一 “新手工业”、Ｃｌａｒｅ
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等对加拿大艺术家的调查研究，都发现了所谓的反向城市化现象［５．６］。国内对于创意产业
的研究晚于西方，虽然没有形成像西方一样丰富的研究内容，但对城市发展创意产业的重
要性已经形成共识［７，８］。研究对象主要以广州、上海等大城市居多。周春山等对广州创意
产业空间分布的分析表明创意企业主要集聚在市中心区域并在内环线内和天河区中心集中

分布，在内外环之间零星分布［９］；历无畏以重庆创意产业集聚区为例提出创意园区形成的
四种模式［１０］。汪毅等对南京创意产业集聚区的分布特征及空间效应进行了分析，认为南
京创意产业集聚区中６０％的企业依托城市旧厂房改造，分布于城市的中心边缘区［１１］。褚
劲风对上海创意产业空间集聚的研究表明上海创意产业集聚区主要集中在苏州河沿岸带状

地带，以复旦、同济等为核心的东北片大学圈，以上海交大、华东师大等为核心的西南片
大学圈［１２］。

　　总体来看，创意产业空间分布特征表现为：（１）从全球范围来看，创意产业以国际化
大都市为依托率先发展，如伦敦、纽约、东京等。这些大都市由于具有发达的现代服务
业、便捷的交通和快捷的信息网络体系，集聚大量文化生产部门，同时也是文化消费中
心。（２）从创意产业空间演化过程来看，城市的中心———边缘地带创意产业最为活跃。科
技创意主要分布在城市的中心区域，文化创意由城市中心向边缘扩散的趋势。（３）创意活
动由发达国家向新兴经济体延伸，在空间上形成西欧、北美和东亚三大创意产业圈。创意
产业发展突破了物理国界，正逐步形成全球性网络。截至２０１０年，已有１６个国家的２５
个城市加入了全球创意城市网络，仅三大区域就占了全球８４％的创意城市。

　　关于创意产业影响因素的研究主要有Ｆｌｏｒｉｄａ的３Ｔ准则，从科技、人才和宽容三个
方面评价地区创意产业的发展情况；Ｇｌａｅｓｅｒ在总结３Ｔ指数的优缺点后，提出了３Ｓ理
念，即技术、阳光和城市蔓延，更加强调了环境对发展创意产业的重要作用［１３，１４］。国内
对创意产业影响因素的研究立足产业自身特征和环境两方面，从创意人才、文化资源和创
新环境、经济环境以及制度环境方面进行研究，并在创意产业影响因素的基础上构建评价
指标体系［８，１５，１６］。香港大学文化政策研究中心提出了 “５Ｃｓ创意模型”即创意效益、结构
与制度资本、人力资本、社会资本与文化资本给出了比较系统的创意产业评价体系［７］；上
海创意产业中心在借鉴欧洲创意产业指数和香港创意产业指数的基础上，结合中国国情及
上海发展状况，于２００６年提出了上海城市创意产业指数，从产业规模、科技研发、文化
环境、人力资源和社会环境５个方面构建指标进行创意产业发展评价。一些学者利用问卷
和访谈的方式对城市某些创意行业的研究表明地方特质对创意产业发展有着重要作用，文
化创意产业与地方文化相结合才有生机，吸引具有创意潜质的人才是促进创意产业发展的
关键；城市商业效率和生活环境的改善、开放竞争的环境有利于吸引创意产业人才［１７～１９］。

　　本文结合创意产业空间特征和影响因素，选取适当指标，对我国城市创意产业的发展
支撑条件进行评价，进而提出我国创意产业的空间发展战略。

２　研究方法

２．１　指标选取

　　根据数据的典型性、可获得性和代表性，从基础、科技、人才、市场、政府支撑五个
方面选取２１个指标对包括直辖市、省会城市和计划单列市在内的中国３５个主要城市 （不
含拉萨）进行创意产业发展支撑条件的定量评价 （表１）。鉴于数据的可获得性，科技支
撑条件下的三个指标为２００７年值，其余指标均为２００９年值。数据主要来源于２０１０年中
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国城市统计年鉴以及各市２０１０年统计年鉴及相关公报数据。
表１　创意产业发展支撑条件评价指标体系

Ｔａｂ．１　Ｉｎｄｅｘ　ｓｙｓｔｅｍｓ　ｏｆ　ｓｕｐｐｏｒｔｅｄ　ｃｏｎｄｉｔｉｏｎｓ　ｏｆ　ｃｒｅａｔｉｖｅ　ｉｎｄｕｓｔｒｙ　ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ

目标层 准则层 指标层

ＧＤＰ （万元）

第三产业增加值比重 （％）

城镇化率 （％）

第三产业就业比重 （％）

创
意
产
业
发
展
综
合
支
撑
条
件
　
　
　
　
　

基础支撑 人均ＧＤＰ （元）

剧场、影剧院数 （个）

公共图书馆图书总藏量 （千册、件）

每百人公共图书馆藏书 （册、件）

科技支撑

Ｒ＆Ｄ支出占ＧＤＰ的比重 （％）

十万人专利授权数 （件）

信息化综合指数

人才支撑

万人拥有在校大学生 （人）

科学研究、技术服务和地质勘探业从业人员占总

从业人员比重 （％）
信息传输、计算机服务和软件业从业人员占总从

业人员比重 （％）

文化、体育和娱乐业从业人员占总从业人员比重 （％）

市场支撑

城市居民人均消费性支出 （元）

城市居民人均可支配收入 （元）

社会消费品零售总额 （亿元）

政府支撑

财政支出中科技支出 （万元）

财政支出中教育支出 （万元）

实际使用外资金额 （万美元）

２．２　测度方法与过程

　　利用ＳＰＳＳ１７．０软件对创意产业支撑条件的影响因素进行统计分析。经过检验的

ＫＭＯ值为０．７７２，Ｂａｒｔｌｅｔｔ＇ｓ球形检验的显著性水平Ｓｉｇ＝０．０００＜０．０５，适合进行因子
分析。

　　将原始变量进行Ｚ值标准化处理，根据变量的相关系数矩阵，采用主成份分析法指
定提取特征值大于１的４个因子。４个因子特征值解释了原有变量总方差的８２．４４％，原
有变量的信息丢失较少 （表２）。

表２　因子特征值、贡献率及累计贡献率

Ｔａｂ．２　Ｅｉｇｅｎｖａｌｕｅｓ，ｖａｒｉａｎｃｅｓ　ａｎｄ　ｃｕｍｕｌａｔｉｖｅ　ｖａｒｉａｎｃｅｓ　ｏｆ　ｆａｃｔｏｒｓ

主因子 特征值及贡献率 正交旋转后的特征值和贡献率

特征值 贡献率 （％）累积贡献率 （％） 特征值 贡献率 （％）累积贡献率 （％）

Ｆ１　 １０．５９２　 ５０．４３７　 ５０．４３７　 ６．８６４　 ３２．６８８　 ３２．６８８

Ｆ２　 ３．６１５　 １７．２１５　 ６７．６５２　 ５．３６７　 ２５．５５６　 ５８．２４４

Ｆ３　 １．９７５　 ９．４０６　 ７７．０５９　 ３．５２９　 １６．８０３　 ７５．０４７

Ｆ４　 １．１２９　 ５．３７６　 ８２．４３５　 １．５５１　 ７．３８８　 ８２．４３５
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　　采用方差最大法对因子载荷矩阵实行正交旋转，以使因子具有命名解释性 （表３）。
第一主因子中ＧＤＰ、剧场、影剧院数、公共图书馆图书总藏量、社会消费品零售总额和
实际使用外资金额以及财政支出中的科技和教育支出额载荷大，它们反映了创意产业支撑
因子中的经济规模、文化环境支撑等因子，是创意产业发展的外部宏观推动因子；第二主
因子在城镇化率、人均ＧＤＰ、每百人公共图书馆藏书、Ｒ＆Ｄ支出占ＧＤＰ的比重、信息
化综合指数、城市居民人均消费性支出、城市居民人均可支配收入载荷高，涉及城市的社
会环境以及人均水平，反映的是社会经济效益状况，可认为是创意产业发展的社会效益支
撑因子；第三主因子第三产业增加值比重、第三产业就业比重、科学研究、技术服务和地
质勘探业从业人员占总从业人员比重、信息传输、计算机服务和软件业占总从业人员比
重、文化、体育和娱乐业占总从业人员比重载荷较高，反映第三产业在增加值和就业方面
对创意产业的潜在支撑能力，是创意产业发展的潜在贡献因子；第四主因子在十万人专利
授权数和万人拥有在校大学生数载荷较大，反映创意产业发展的研究能力和人才支撑条
件，是创意产业发展的内部提升因子。

表３　正交旋转因子载荷矩阵

Ｔａｂ．３　Ｆａｃｔｏｒ　ｌｏａｄｉｎｇｓ　ｏｆ　ｒｏｔａｔｅｄ　ｍａｔｒｉｘ

指标 主因子１ 主因子２ 主因子３ 主因子４

ＧＤＰ （万元） ０．８８１　 ０．４３１　 ０．０１３　 ０．０８７

第三产业增加值比重 （％） ０．１０３　 ０．４７１　 ０．７４６ －０．００１

城镇化率 （％） ０．１６８　 ０．６２４　 ０．１２２　 ０．２６２

第三产业就业比重 （％） ０．１５１ －０．２７５　 ０．８４７　 ０．０４５

人均ＧＤＰ （元） ０．３１６　 ０．８６２ －０．１３３　 ０．１２７

剧场、影剧院数 （个） ０．８０４　 ０．２６５　 ０．２５９ －０．００４

公共图书馆图书总藏量 （千册、件） ０．８４５　 ０．３６２　 ０．２０８　 ０．０２５

每百人公共图书馆藏书 （册、件） ０．４８４　 ０．７３２　 ０．０６９ －０．０２２

Ｒ＆Ｄ支出占ＧＤＰ的比重 （％） ０．４９９　 ０．５７５　 ０．２２８　 ０．１７２

十万人专利授权数 （件） ０．４６１　 ０．２０８ －０．０２９　 ０．８０８

信息化综合指数０．４８６　 ０．７８２ －０．０５５　 ０．１０２

城市居民人均消费性支出 （元） ０．４０３　 ０．８１６ －０．１８５　 ０．０３９

城市居民人均可支配收入 （元） ０．３８１　 ０．８２８ －０．１６６　 ０．０６３

社会消费品零售总额 （亿元） ０．８７３　 ０．３８９　 ０．１１１　 ０．１８８

实际使用外资金额 （万美元） ０．８０４　 ０．３３５ －０．１２０ －０．００９

万人拥有在校大学生 （人） －０．３８４　 ０．１９１　 ０．１７６　 ０．８２６
科学研究、技术服务和地质勘探业从业人员比

重 （％）
０．３２６ －０．２２１　 ０．７８４　 ０．１２４

信息传输、计算机服务和软件业从业人员比

重 （％）
０．３０８　 ０．２４６　 ０．７２０ －０．０６１

文化、体育和娱乐业从业人员比重 （％） －０．２７１ －０．１６１　 ０．８５２　 ０．０８１

财政支出中科技支出 （万元） ０．８０７　 ０．４１０　 ０．２１２ －０．１０８

财政支出中教育支出 （万元） ０．９１８　 ０．２７５　 ０．１７２ －０．０５３

　　采用回归法估计因子得分系数Ｆｉ，并计算出各市的因子得分。以旋转后各主因子的
方差贡献率占４个主因子总方差贡献率的比重作为权重进行加权汇总得出各主因子的权重
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ｗｉ（ｗｉ＝λｉ／∑
４

ｉ＝１
λｉ），其中λｉ为第ｉ个主因子对应的方差贡献率 （ｉ＝１，２，３，４），可以构

造创意产业发展水平的综合测评模型：

Ｓ＝∑
４

ｉ＝１
Ｆｉｗｉ ＝０．３９７×Ｆ１＋０．３１０×Ｆ２＋０．２０４×Ｆ３＋０．０９０×Ｆ４

其中，Ｓ表示创意产业发展水平的综合得分。利用以上的测评模型计算出２００９年创意产
业发展水平综合得分，结果见表４。

表４　２００９年中国３５个主要中心城市创意产业发展支撑条件综合得分及排名

Ｔａｂ．４　Ｔｈｅ　ｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅ　ｓｃｏｒｅｓ　ａｎｄ　ｒａｎｋｉｎｇ　ｏｆ　ｃｒｅａｔｉｖｅ　ｉｎｄｕｓｔｒｙ　ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ
ｉｎ　３５ｍａｊｏｒ　ｃｉｔｉｅｓ　ｏｆ　Ｃｈｉｎａ　ｉｎ　２００９

地区
主因子１
得分

主因子２
得分

主因子３
得分

主因子４
得分

综合得分 排名

北京 ２．５１２　 １．２４６　 ３．３６６ －０．２６９　 ２．０４４　 １
上海 ３．５０５　 ０．７４１　 ０．２９８ －０．５７６　 １．６２９　 ２
广州 －０．０２３　 ２．０６１　 ０．１６２　 １．５８８　 ０．８０５　 ３
深圳 ０．３０７　 ２．６８９ －０．６１６ －０．５９０　 ０．７７７　 ４
南京 －０．３７５　 ０．９３６ －０．１９７　 ２．２９１　 ０．３０７　 ５
杭州 ０．０７４　 １．０４３ －０．５０７ －０．４４３　 ０．２１０　 ６
天津 １．３４３ －０．３８８ －０．９８０ －０．１６７　 ０．１９７　 ７
武汉 ０．５０８ －０．４６７ －０．４９３　 ２．２６５　 ０．１５９　 ８
沈阳 ０．４１１ －０．１５０ －０．１４０ －０．１４７　 ０．０７５　 ９
西安 －０．１０５ －０．６１３　 ０．９３５　 １．２６８　 ０．０７３　 １０
呼和浩特 －１．３３８　 ０．５５５　 １．８６７ －０．３５５ －０．０１０　 １１
济南 －０．５０１　 ０．３７９ －０．３９７　 １．４８９ －０．０２９　 １２
成都 ０．４８７ －０．６３２ －０．５９３　 ０．６９２ －０．０６２　 １３
大连 ０．０４１　 ０．４５４ －０．８４９ －０．９３８ －０．１００　 １４
长沙 －０．０５９ －０．３７３ －０．２８３　 ０．６７６ －０．１３６　 １５
太原 －０．９３１　 ０．１０２　 ０．４８８　 ０．５７８ －０．１８６　 １６
郑州 －０．１６５ －０．６８４ －０．０９４　 １．２００ －０．１８９　 １７
长春 ０．０２９ －０．８５１　 ０．３１３ －０．１３３ －０．２００　 １８
青岛 ０．０２９　 ０．４４２ －１．４４７ －０．６７５ －０．２０７　 １９
厦门 －１．３６３　 ２．０９８ －１．２２３ －０．７８０ －０．２０９　 ２０
哈尔滨 ０．３５２ －０．８９０ －０．３３７ －０．１４６ －０．２１８　 ２１
南昌 －０．５４６ －０．２２４ －０．４２２　 １．５１９ －０．２３６　 ２２
海口 －１．３８９　 ０．１１７　 １．７６７ －１．０１７ －０．２４５　 ２３
重庆 １．５６６ －１．９０６ －１．２４５ －０．２８２ －０．２４９　 ２４
福州 －０．３３９　 ０．０１２ －０．３４４ －０．６４６ －０．２５９　 ２５
昆明 －０．１４８ －０．８２２　 ０．３９１ －０．３９１ －０．２６９　 ２６
兰州 －０．６８３ －０．６３７　 ０．７９８　 ０．１１３ －０．２９５　 ２７
宁波 ０．００６　 ０．７２８ －１．８７８ －１．６４４ －０．３０２　 ２８
乌鲁木齐 －０．９４９ －０．２３９　 １．００６ －０．６４６ －０．３０３　 ２９
合肥 －０．２９２ －０．６８８ －０．１４７　 ０．１７７ －０．３４３　 ３０
南宁 －０．２８３ －０．８２１　 ０．４０４ －０．７１７ －０．３４９　 ３１
石家庄 ０．２４２ －１．２６４ －０．３２３ －０．２６６ －０．３８６　 ３２
贵阳 －０．７１６ －０．４９４　 ０．１４１ －０．３６１ －０．４４１　 ３３
银川 －０．８３９ －０．２４２　 ０．００５ －１．１９１ －０．５１４　 ３４
西宁 －０．３６８ －１．２１８　 ０．５７３ －１．４７３ －０．５３９　 ３５
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３　我国创意产业发展支撑条件评价

３．１　总体评价

　　从聚类分析结果看，区域创意产业发展支撑条件之间的差距较大，得分最低的西宁值
仅为－０．５３９，最高的北京值为２．０４４。得分为正值的城市为１０个，远远小于得分为负值
的城市数。按照不同得分指数进行聚类分析并划分为四个等级 （表５）。

表５　测度指数聚类分析表

Ｔａｂ．５　Ｃｌｕｓｔｅｒ　ａｎａｌｙｓｉｓ　ｔａｂｌｅ　ｏｆ　ｍｅａｓｕｒｅ　ｉｎｄｅｘ

聚类区间 支撑条件 城市数 城市名称

＞０．５ 好 ４ 北京、上海、广州、深圳

０～０．５ 较好 ６ 南京、杭州、天津、武汉、沈阳、西安

－２．５～０ 一般 １４

呼和浩特、济南、成都、大连、长沙、太

原、郑州、长春、青岛、厦门、哈尔滨、

南昌、海口、重庆

＜－２．５ 弱 １１
福州、昆明、兰州、宁波、乌鲁木齐、合

肥、南宁、石家庄、贵阳、银川、西宁

３．２　不同类型城市的评价
３．２．１　创意产业支撑条件好的城市　该类型城市包括北京、上海、广州、深圳４个城市，
这些城市创意产业发展水平综合得分最高，这４个城市都是中国经济发展最快和对外开放
程度最高的城市，有着便捷的交通体系和快捷的信息服务体系，集中了国内较多数量的
Ｒ＆Ｄ机构，同时也集中了众多跨国公司在华Ｒ＆Ｄ机构，仅这四个城市就占跨国公司在
华Ｒ＆Ｄ机构数量的６５．１％［２０］。尽管各方面支撑都较强，但仍需进一步加强在研发和人
才方面的支撑，从内部不断提升，强化它们作为国家创意产业中心的带动作用。

３．２．２　创意产业支撑条件较好的城市　这类城市包括南京、杭州、天津、武汉、沈阳、
西安６个城市，这６个城市是中国发展较好的城市，属于区域性中心城市之列，优越的区
位优势为这些城市发展创意产业创造了良好的条件。这些城市中第一主因子综合得分也较
高，第二主因子得分中杭州、南京水平最高，发展创意产业的社会效益支撑较强；第四主
因子中南京、武汉位居３５个城市之首，内部人才提升因子较强，但第三主因子得分较低，
第三产业潜在贡献不足。

　　２０１０年国内发明专利授权量排前十名的副省级城市中包括杭州、南京、武汉、西
安［２１］，由此可以看出发展的研发支撑较强。同时，该类城市有着便捷的交通体系，基础
设施方面较齐全。在城市发展方面，它们都是我国城市群发展中的核心城市，发展阶段也
已经逐渐向快速发展阶段和成熟阶段过渡。随着城市发展的逐步成熟，将为创意产业的发
展提供更多的基础支撑，外部推动力量得到进一步加强。

３．２．３　创意产业支撑条件一般城市　该类型包括１４个城市，这些城市虽然整体得分较
低，但在其中一方面的得分较高。如重庆、成都、哈尔滨、大连、青岛等城市的第一主因
子得分较高，说明外部宏观推动因子较好；厦门、呼和浩特、济南等第二主因子得分较
可，社会效益支撑条件较好；呼和浩特、海口、太原第三主因子得分相对较好，第三产业
潜在贡献作用强；郑州、长沙、南昌等在第四主因子上占优势，在研发和人才方面提供有
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力支撑。因此，在该类城市发展创意产业要利用各自优势，发挥特色，实现互补。以创意
产业集聚区来增强集聚效应，提高发展水平。成都和重庆可对西部地区发展创意产业形成
带动作用，而在东北老工业基地，可以将大连、长春、哈尔滨作为整体发展区看待，注重
各城市之间的协调合作，发挥优势，提高整个东北区域发展创意产业的综合实力。

３．２．４　创意产业支撑条件弱的城市　第四等级城市经济发展水平较低，自身缺乏人才、
资源方面的优势。可以在一定程度上依赖于其他相对发达的区域性中心城市发展的同时，
因地制宜，进行科学规划，吸引人才的入驻，提升创意产业发展水平。石家庄创意产业发
展水平低，其中表示创意产业发展效益支撑的第二主成分处于倒数第二名，其他因子方面
的得分也很低，发展创意产业支撑条件受限，发展较难，在未来创意产业的发展中要融入
到京津冀都市区的发展中，在京津的带动下，进一步发展创意产业；我国重要的旅游、商
贸城市昆明，作为滇中城市群的核心圈，城市群发展尚处在雏形阶段。应充分利用昆明和
丽江的自然优势以及地区特色，培育特色创意产业 （如影视、民族民间工艺品），提升区
域创意产业发展能力。

４　我国创意产业空间发展战略

４．１　因地制宜，发挥特色，科学规划

　　近年来，各地十分重视创意产业，积极推动创意产业集聚区的发展。但创意产业集聚
区的建设也不可能一蹴而就，必须充分考虑创意产业的资源条件、产业基础和市场情况，
同时考虑城市功能的合理布局及相应建设条件。为使创意产业健康发展，除了做好创意产
业的产业发展规划，还应因势利导，组织做好产业集聚区的建设规划，引导创意产业与城
市建设协调发展。

　　发展创意产业必须结合当地特色，避免同质化和重复性建设。即便是同类型的园区，
也应有各自的定位和发展。集聚园的建设应当达到一些具体的要求，包括：第一，体现产
业链形态的产业集聚；第二，发挥孵化造血功能；第三，带动本地其它产业如建筑设计和
文化产业、金融等领域的发展；第四，某些文化产业发展领先性的城市如北京、上海、深
圳等城市，应当利用各地自身所拥有的优势资源，以国际市场为目标市场，打造中国文化
内容产业的集聚和出口基地，发挥知识产权的价值增值；第五，以合理的发展模式作为指
导性标准，促进已有基地的改造与提升。

４．２　聚焦若干创意产业集聚区的发展，增强集聚效应

　　我国创意产业的发展要走又好又快的内涵式发展道路，必须遵循聚焦发展原则，结合
各城市定位及资源禀赋条件，突出重点，实现从产业规模扩张向产业内涵提升的转变。聚
焦重点行业、重点品牌和重点集聚区，走特色化、创新化、集约化发展道路，集中有限的
资源聚焦重点集聚区的建设，构筑辐射高地，优化集聚区的硬件和软件环境。

　　我国创意产业的发展起步晚于英美等国家，但发展势头较为强劲。近年来，创意园区
（创意产业集聚区）纷纷建立，集聚成为创意产业发展的主旋律，在空间上已初步形成六
大区域创意产业集聚区，包括首都创意产业集聚区、长三角创意产业集聚区、珠三角创意
产业集聚区、滇海创意产业集聚区、川陕和中部创意产业集聚区［２２，２３］。在此基础上，结
合已有创意产业集聚区发展现状，本文提出八大创意产业集聚重点区域。以文艺演出、广
播、影视、古玩艺术品交易等为优势行业的京津唐创意产业集聚区；以上海为龙头城市，
带动杭州、苏州、南京的长三角创意产业集聚区，以工业设计、室内装饰设计、广告策划
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图１　我国创意产业集聚区示意图

Ｆｉｇ．１　Ｓｃｈｅｍａｔｉｃ　ｄｉａｇｒａｍ　ｏｆ　ｃｒｅａｔｉｖｅ　ｉｎｄｕｓｔｒｙ　ｃｌｕｓｔｅｒ　ｉｎ　Ｃｈｉｎａ

图２　我国创意产业重点城市示意图

Ｆｉｇ．２　Ｓｃｈｅｍａｔｉｃ　ｄｉａｇｒａｍ　ｏｆ　ｔｈｅ　ｍａｊｏｒ　ｃｉｔｉｅｓ　ｏｆ　ｃｒｅａｔｉｖｅ　ｉｎｄｕｓｔｒｙ　ｉｎ　Ｃｈｉｎａ
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等为优势行业；以广州、深圳为代表的珠三角创意产业集聚区，工业设计、广告、影视、
印刷、动漫等行业走在国内前列；以影视、服装等行业为特色的昆明、丽江创意产业集聚
区；以重庆、成都、西安为代表，主要从事网络、动漫、游戏等行业的成渝创意产业区和
关中创意产业集聚区；以湖南长沙为代表，以电视广播、出版等为优势行业的长株潭创意
产业集聚区；以大连为代表，动漫产业快速发展的辽东半岛创意产业集聚区 （图１）。

４．３　强化以珠三角、长三角、京津冀三大创意产业集聚区的龙头带动作用

　　近年来，随着长三角、珠三角和京津冀三大城市群的发展，在我国最发达的三大经济
区域广州、深圳、上海、北京分别作为创意产业发展中心的格局已基本形成。要进一步发
挥他们作为珠三角、长三角、环渤海区域以至全国性创意产业中心的龙头带动作用。加快
所在区域的经济一体化进程，促进区域创意产业的有序分工和优势互补。

　　以香港为中心，广州和深圳为副中心，有序分工、梯度发展的创意产业发展格局，引
导香港创意产业和珠三角实现优势互补和互动发展。上海、京津分别作为长三角、环渤海
地区创意产业的发展中心，在发展创意产业、科技服务业、信息咨询等高端生产性服务业
方面，都具有良好的基础；在建设创新型国家、增强我国制造业的自主创新能力方面，应
该发挥战略性的引领带动作用。要通过加快制度创新，促进创意产业发展环境优化和服务
业标准、监管方式国际化、规范化，积极培育自由宽松、激励创新的产业发展氛围。

４．４　鼓励中西部地区以区域性中心城市为依托，将创意产业与本地产业升级的带动作用
结合起来，形成各具特色的区域性创意中心

　　鼓励中西部地区以区域性中心城市为依托，根据创意产业的区域布局和产业转型发展
的需求，一方面主动承接大城市、特大城市创意产业的辐射，充分发挥科技创意对本地制
造业和生产性服务业升级的带动效应 （我国创意产业重点城市见图２）；另一方面积极发
展本地化、特色化、民族化的文化创意产业，加大创意产业 （科技和文化创意）的空间集
聚及各具特色的功能区建设。

５　结论与讨论

　　通过对国内外创意产业发展的空间分布特征及影响因素的梳理，从基础、科技、人
才、市场、政府支撑五个方面构建了评价创意产业发展支撑条件的指标体系；运用主成分
分析法对中国３５个主要中心城市创意产业发展支撑条件进行了定量评价；进而提出现阶
段我国创意产业发展的空间战略。研究结论如下：

　　 （１）创意产业空间分布特征表现为以国际化大都市为依托率先发展；城市的中心
———边缘地带创意产业最为活跃；创意活动由发达国家向新兴经济体延伸；在空间上形成
西欧、北美和东亚三大创意产业圈。创意产业发展主要受基础设施、科技、人才及政府服
务等方面的影响。

　　 （２）按照各条件综合得分进行聚类，将我国３５个主要中心城市创意产业发展按支撑
条件的优劣分为四级，一级即创意产业发展支撑条件好的城市包括北京、上海、广州、深
圳，该类城市经济发展、研发能力及开放程度较高；二级即创意产业发展支撑条件较好的
城市，包括６个区域性中心城市；三级共１４个城市，尽管综合发展条件一般，但某一支
撑条件具有比较优势；四级共１１个城市，城市经济发展水平较低，自身缺乏人才、资源
方面的优势，支撑条件较弱。

　　 （３）现阶段我国创意产业发展的空间战略：因地制宜、发挥特色、科学规划；聚焦
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若干重点创意产业集聚区的发展，增强集聚效应；强化以珠三角、长三角、京津冀三大创
意产业集聚区的龙头带动作用；鼓励中西部地区以区域性中心城市为依托，将创意产业与
本地产业升级的带动作用结合起来，形成各具特色的区域性创意中心。

　　当前，探索创意产业新的发展途径，寻找新的发展空间是各国共同努力的方向，中国
更需要在创意产业领域加快发展步伐。一是 “世界制造工厂”迫切需要创意，促进从中国
制造到中国创造转型。二是中国作为文化底蕴深厚的国家，人口众多，市场大，支撑文化
创意企业起步的条件优越，更应成为世界文化创意大国。由于数据的可获得性，本文仅对
２００９年创意产业发展的支撑条件进行了评价。指标选取中尚有不足之处，如产学研的结
合、中介组织、风险资本等对创意产业发展的影响。此外，创意产业集聚区如何向产业集
聚、功能集聚和服务集聚转变，如何形成差异化、特色化发展的空间格局等内容尚待进一
步研究和完善。
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